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1. PREZENTARE

Ghidul de Utilizare a Elementelor de Identitate Vizuala pentru Proiectele Finantate
prin Programul National de Dezvoltare Rurala si Pescuit 2007 — 2013, denumit in continuare
Ghid pentru Identitate Vizuald (GIV), stabileste modul de implementare a identitatii vizuale
institutionale a Uniunii Europene si a Romaniei de catre beneficiarii PNDR pentru bunurile,
lucrarile si serviciile finantate cu fonduri europene.

Acest document este un ghid de reglementare a modului de utilizare de catre
beneficiarii PNDR a elementelor de identitate vizuala, grafice si scriptice deopotriva, fara a
impune un format sau cadru strict pentru elaborarea si aplicarea materialelor de identitate
vizuala, cu exceptia mentiunilor clare in acest sens.

Ghid pentru Identitate Vizuald se constituie ca parte complementara a Manualului
pentru Relatii Publice, Cod Manual M02-03 si nu este opozabil legislatiei nationale si
europene in vigoare.

2. SIGLE CARE POT FI APLICATE $1 UTILIZATE IN PROCESUL DE COMUNICARE

Drapelul Romaniei este un tricolor albastru, galben si rosu,
culoriile fiind dispunse in benzi verticale, de dimensiuni egale. Prima
culoare, incepand cu lancea, este albastru.

Conform prevederilor legale, ,stema Romaniei simbolizeaza

statul roman national, suveran si independent, unitar si indivizibil” si include urmatoarele
elemente grafice pe cele doua scuturi suprapuse ale stemei:

1. Pe scutul mare: ,,0 acvila de aur cu capul spre dreapta, cu ciocul si
ghearele rosii, cu aripile deschise, tindnd n cioc o cruce ortodoxa
din aur, in gheara dreapta o sabie, iar in gheara stanga un
buzdugan”;

2. Pe scutul mic: Stema Tarii Romanesti; Stema Moldovei; Stema

Banatului si Olteniei; Stema Transilvaniei (inclusiv Maramuresul si
Crisana); zona Marii Negre.

A. Sigla Uniunii Europene

Sigla Uniunii Europene este, totodata, steagul Uniunii Europene. Astfel, sigla este
reprezentata de un steag albastru dreptunghiular (lungimea este o data si jumatate mai
mare decat Tnaltimea) in mijlocul caruia sunt amplasate in cerc 12 stele aurii, fiind dispuse
precum cifrele de pe cadranul unui ceas. Cele 12 stele nu reprezinta numarul statelor
membre ale Uniunii Europene, 12 fiind un numar invariabil care reprezinta, la nivel semiotic,
unitatea, perfectiunea si armonia popoarelor Uniunii Europene.

Fundalul steagului este de culoare albastru (Pantone Reflex Blue / RGB: 0/51/153) iar
culoarea stelelor este galben (Pantone Process Yellow / RGB: 255/204/0).
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Fiecare stea are cinci varfuri si trebuie sa fie situate la intervale egale una de cealalta
astfel incat sa formeze un cerc.
Sigla Uniunii Europene are urmatoarea reprezentare grafica:

Codurile de culoare in sistem Pantone, CMYK, RGB si HEX sunt:
Culori:
- Galben: Pantone Yellow -/- CMYK: 0%-20%-100%-0%
RGB: 255-204-0 -/- Hex: FFCCO0
- Albastru: Pantone Reflex Blue -/- CMYK: 100%-80%-0%-40%
RGB: 0-51-153 -/- Hex: 003399

Sigla Uniunii Europene este un element de identitate vizuala care *
. . . . . * Kk
se va aplica obligatoriu pe orice element care face referire la un *

*
* *

proiect/ bun/ serviciu/ lucrare finantata cu fonduri europene.
Aceasta va fi amplasata in partea stanga sus pe elementele de * K Kk
identitate vizuala si va fi insotitd de textul: ,Proiect finantat de PROIECT FINANTAT DE

UNIUNEA EUROPEANA
Uniunea Europeand”, amplasat in partea de jos a siglei, imediat langa

aceasta, cu un spatiu de siguranta de minimum 1 si maximum 4 mm.

B. Sigla MADR

Sigla Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale (MADR) este reprezentatd de un cerc
albastru care include stema Romaniei, Tncadrata de un sir de spice de grau si textul scris cu
majuscule, astfel: Romania — scris central, delimitat de doua stele identice cu cele aplicate in
sigla UE; Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale — scris pe circumferinta.

Sigla Romaniei respecta mentiunile de mai sus, iar spicele de grau sunt colorate cu
galben si textul cu alb. Sigla MADR are urmatoarea reprezentare grafica:

Codurile de culoare in sistem Pantone, CMYK, RGB si HEX sunt:

Culori:

- Galben: Pantone Yellow -/- CMYK: 0%-20%-100%-0% -/- RGB: 255-204-0 -/- Hex: FFCCOO

- ALbastru: Pantone Reflex Blue -/- CMYK: 100%-80%-0%-40% -/- RGB: 0-51-153 -/- Hex: 003399
Text: alb

Sigla MADR este un element de identitate vizuala care se va aplica obligatoriu pe orice
element care face referire la un proiect/ bun/ serviciu/ lucrare finantata cu fonduri europene
prin Programul National de Dezvoltare Rurala 2007 — 2013.

Sigla va fi amplasata central sus pe elementele de identitate vizuala, imediat dupa sigla
Uniunii Europene.
in cazul in care se aplica sigla MADR nu se va mai aplica si sigla Romaniei. Se recomanda
utilizarea acestei sigle, respectiv a MADR pe elementele de identitate vizuala ale Grupurilor
de Actiune Locala.

C. Sigla LEADER
Sigla LEADER este reprezentata de un chenar patrat impartit in doud, o jumatate alba si
o jumatate verde.
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n interiorul chenarului, in jum3tatea verde este scris vertical denumirea programului
LEADER, pozitiona central si paralel cu latura stdnga a chenarului.

De asemenea, in interiorul chenarului este pozitionata in cele doua jumatati o
reprezentare grafica a unui bob din care rasare un spic, totul fiind incadrat de un semicerc.
Sigla LEADER are urmatoarea reprezentare grafica:

Codurile de culoare in sistem Pantone, CMYK, RGB si HEX sunt:

Culori:

- Galben: Pantone Yellow -/- CMYK: 0%-20%-100%-0% -/- RGB: 255-204-0 -/- Hex: FFCCO0
- Verde: Pantone 7734C -/- CMYK: 77%-0%-82%-65% -/- RGB: 40-97-64 -/- Hex: 286140
Fundal recomandat: alb

Sigla LEADER este un element de identitate vizuald care se va aplica obligatoriu pe
orice element care face referire la un proiect/ bun/ serviciu/ lucrare finantata cu fonduri
europene prin Axa IV LEADER a Programului National de Dezvoltare Ruralda 2007 — 2013.
Sigla va fi amplasata in partea dreapta sus pe elementele de identitate vizuala, imediat
dupa sigla MADR.

D. Sigla beneficiar

Fiecare entitate beneficiara de fonduri europene acordate prin PNDR, in baza
propriei decizii, isi poate concepe si elabora propria sigld, care trebuie sa fie unica si
personalizata (prin cromatica, grafica sau text) in acord cu specificul entitatii.

Sigla beneficiarului, Tn cazul in care aceasta existd sau sunt mentiuni clare privind
obligativitatea creeri de catre beneficiar a unei identitati vizuale proprii, va fi aplicata pe
orice element care face referire la un proiect/ bun/ serviciu/ lucrare finantata cu fonduri
europene prin Programului National de Dezvoltare Rurald 2007 — 2013.

Reguli generale aplicabile siglelor

Dimensiunea minima a siglei nu va fi mai mica 20 mm, calculat la

inaltimea siglei (inaltime x latime minima: 20 x 18,5 mm). E 0
Trebuie evitatd alaturarea de sigla a oricaror elemente grafice saua g 5

textelor. Tn cazul in care nu se poate evita aceast3 situatie, fati de sigld seva v APDRP®
pastra un spatiu de siguranta de 1/5 din inaltimea siglei sau de minimum 5 cm.

n cazul in care este necesar3 aplicarea siglei cu un anumit procent de transparentd,
acesta poate varia intre 1 si 70% (in cazul in care se foloseste opacitatea, valorile pot oscila
intre 99% — 30%). Astfel, in nicio situatie nu se va aplica o valoarea a procentului
transparentei (T) mai mare de 70% si a opacitatii (O) mai mica de 30%. Exemplu:

Valoare maxima: 099% /T 1 Valoare intermediara: 0 60% / T 40% Valoare minima: 030% / T 70%

N

(s -

59

L 5 ..
APDRP APDRP
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3. ELEMENTE DE IDENTITATE VIZUALA INSTITUTIONALA

Elementele de identitate vizuala pot fi incadrate in 2 categorii, astfel:
1. Semnatura vizuald (sunt marcate elementele obligatorii minime care trebuie sd fie
realizate pentru a se considera cd existd o identitate vizuald):

A. Titulatura*;

B. Sigla/ Logo*;

C. Sloganul.

2. Materialele (sunt marcate elementele obligatorii minime care trebuie sd fie realizate
pentru a se considera cd existd o identitate vizuald):

A. Materiale de informare — in aceasta subcategorie sunt incluse documente de
uz intern si extern, comunicate de presa*, documente tipizat;

B. Materiale de prezentare — in aceasta subcategorie sunt incluse pliante*,
brosuri, reviste, prezentari electronica*, machete de presa, afise*;

C. Materiale de promovare — in aceasta subcategorie sunt incluse materialele
printate (banner*, ecusonul, legitimatia, plicul postal), materiale
promotionale (mapa, blocnotes, agenda, calendar, pix etc.) si materiale
publicitare (panouri*, placute*, autocolante*);

Fiecare reprezentant al entitatii isi va crea si alege, in baza propriei decizii, elementele
semnaturii vizuale si materialele, precum si paleta de culori, fonturile utilizate in cadrul
documentelor, formatul documentelor si alte elemente (exemplu: concept vizual) care sa
reprezinte entitatea respectiva.

1.A. TITULATURA sau numele enititatii este cel mai important element al identitatii.
Titulatura institutiei trebuie folosita in forma corectd si completa pe toate materialele. Se
recomanda ca pe materiale de informare sa fie mentionat cel putin odata titulatura
institutiei In forma completa. Initialele se pot utiliza doar in cazul in care au fost mentionate
anterior impreuna cu titulatura completa.

1.B. SIGLA/ Logo este o reprezentare grafica a unei entitati si va fi pozitionata in antet/
header.
Elementele de identitate vizuala ale unei entitati (comunicate de presd, documente tipizate,

pliante, brosuri, dfise, prezentdri electronice, machete de presd, banner, materiale

publicitare) vor contine, suplimentar fata de sigla entitatii, obligatoriu cel putin siglele:
Uniunii Europene cu text, MADR si LEADER.

LOGOTIPUL este reprezentarea grafica a unei entitati la care se adauga titulatura entitatii
respective. Fiecare entitate isi poate concepe si realiza propriul logotip, care trebuie sa fie
unic si personalizat (prin cromatic3, grafica sau text) in acord cu specificul entitatii. in cazul in
care sigla include si titulatura completa a entitatii si nu initialele titulaturii, atunci nu se mai
realizeaza si logotipul.
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1.C. SLOGANUL este reprezentarea scriptica a unei entitati.
Eentitatile isi pot concepe un slogan propriu, care trebuie sa fie unic.
Exemplu: sloganul APDRP este ,,mpreund crestem satul roménesc.”

2.A. MATERIALELE DE INFORMARE sunt acele materiale care asigura suportul comunicarii cu
alte entitati si cu publicul. Materialele de informare sunt:

a. documente de uz extern — utilizate in comunicarea cu alte entitati si, in anumite

situatii, cu publicul;

b. comunicate de presa — utilizate Tn comunicarea cu mass-media si cu publicul;

c. documente tipizate — utilizate Tn comunicarea cu alte entitati si cu publicul;
Fiecare entitate, in baza propriei decizii, isi poate stabili un anumit format al documentelor,
un anumit font, un anumit antet (header) si subsol al paginii (footer) pe care le va aplica in
mod unitar pe toate documentele emise de catre entitate.

2.B. MATERIALELE DE PREZENTARE sunt acele materiale care asigura suportul comunicarii
cu publicul si prin care se promoveazad identitatea vizuald a entitatii. Materialele de
prezentare sunt:
a. pliante — utilizate Tn comunicarea cu publicul pentru diseminarea informatiilor in
mod succint si intr-o forma care sa asigure un impact informational si vizual marit;
b. brosuri (optional) — utilizate Tn comunicarea cu publicul pentru diseminarea in mod
explicit si detaliat a informatiilor despre o anumita categorie de informatii sau
despre mai multe categorii;
c. afise — In comunicarea cu publicul pentru diseminarea in mod succint si general a
informatiilor;
d. reviste (optional) — utilizate Tn comunicarea cu publicul pentru diseminarea in mod
explicit a informatiilor despre diferite categorii de informatii;
e. prezentari electronice — utilizate in comunicarea cu publicul pentru prezentarea in

mod explicit a informatiilor;
f. macheta de presa (optional) — utilizate in comunicarea cu publicul prin intermediul
presei scrise pentru prezentarea in mod explicit sau general a unei informatii.
Fiecare entitate, in baza propriei decizii, isi poate stabili un format al materialelor, un anumit
font, un anumit antet (header) si subsol al materialului (footer) pe care le vor aplica in mod
unitar pe toate materialele de acelasi fel realizate de cdtre entitate.

2.C. MATERIALELE DE PROMOVARE sunt acele materiale care sustin procesul de comunicare
si prin care se promoveaza in mod exceptional identitatea vizuald a entitatii. Materialele de
promovare sunt:

a. materiale printate — utilizate in cadrul unor evenimente si actiuni publice pentru
identificarea actiunii sau a entitatii si pentru transmiterea unui mesaj scurt, de
impact; Tn aceastd categorie sunt incluse: banner-ul, plicul postal, ecusonul,
legitimatia;

Ghid pentru Identitate Vizuald — V1 — mai 2012 Pagina 6 din 8
Informatiile si documentele prezentate in acest document includ elemente de identitate vizuald care intra sub incidenta Drepturilor de autor si nu
pot fi utilitzate in alte scopuri decét in cele clar mentionate in prezentul document. Toate drepturile rezervate APDRP.

Acest document se distribuie gratuit si nu poate fi supus unei taxari sau conditionari de livrare.



b. materiale promotionale — utilizate in cadrul unor evenimente publice sau campanii
de informare pentru fidelizarea publicului; Tn aceasta categorie sunt incluse:
blocnotes-ul, mapa, agenda, pixul, calendarul etc.;

c. materiale publicitare — utilizate pentru sustinerea comunicarii cu publicul larg prin
mentionarea unor informatii de interes general; se utilizeaza pentru asigurarea
transparentei alocarii fondurilor europene acordate Romaniei prin PNDR; in aceasta
categorie sunt incluse: panouri_informative, placute informative, autocolante

informative;
Materialele publicitare mentionate vor fi realizate in acord cu prevederile
Contractului de finantare, respectiv cu C 1.1 Anexa Il (Panouri, pldcute si
autocolante informative privind finantarea proiectelor prin PNDR)
Fiecare entitate Tsi va stabili (cu exceptia materialelor publicitare mentionate la punctul c.)
un format al materialelor, un anumit font, un anumit antet (header) si subsol al materialului
(footer) pe care le vor aplica in mod unitar pe toate materialele de acelasi fel realizate de
catre entitate.

Prevederi privind materiale publicitare
In conformitate cu prevederile procedurale ale APDRP si cu normativele europene in vigoare
(Regulamentul CE 1974/2006 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (CE) nr.
1698/2005 al Consiliului privind sprijinul pentru dezvoltarea rurala acordat din Fondul
European Agricol pentru Dezvoltare Rurala (FEADR); Anexa VI: informatie si publicitate
referitoare la ajutorul FEADR [prevazute la articolul 58 alineatul (3)]; punctul 2; subpunctul
2.2 — Responsabilitatile beneficiarului), materialele publicitare vor fi utilizate astfel:
a. se aplaseaza panouri informative (Inaltime 150 cm, Latime 200 cm) in locul in care
este amplasata investitia pentru care au fost acordate fondurile nerambursabile,

daca valoarea totala eligibila a investitiei este mai mare de 500.000 de euro;

b. se amplaseaza pldcutd informativd (Inaltime 50 cm, Latime 70 cm) in locul in care
este amplasata investitia pentru care au fost acordate fondurile nerambursabile,
daca valoarea totala eligibila a investitiei este mai mica de 500.000 de euro;

c. se amplaseaza autocolante informative (Indltime 15 cm, Latime 25 cm — A5
landscape) pe toate utilajele/ instalatiile/ achizitiile mobile procurate prin proiect,
chiar daca investitia este deja prevazutd cu panouri/ placute informative;

La sediul GAL se va instala doar placuta informativa, in conformitate cu Regulamentul CE
1974/2006 si avand in vedere ca Grupurilor de Actiune Locala (GAL) nu realizeaza investitii, ci
doar deconteaza costuri de intretinere si dotari. De asemenea, ludnd in considerare ca
valoarea totala eligibila a investitiilor finantate prin GAL sunt de maximum 400.000 de euro,
beneficiarii fondurilor europene acordate prin GAL sunt obligati sa amplaseze placute
informative in locul in care se realizeaza investitia.

Astfel, este obligatorie amplasarea de placute informative, atat la sediul GAL, cat si in
locurile Tn care sunt realizate investitiile din cadrul GAL, finantate prin PNDR.
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Materialele publicitare trebuie amplasate in mod obligatoriu la proiectele finantate prin
PNDR sau pe bunurile achizitionate prin PNDR, conform prevederilor Contractului de
Finantare, art. 6 ,,Publicitate” si Anexei Il si conform modelelor prezentate.

Elementele de identitate vizuald ale proiectului trebuie sa asigure transparenta necesara
privind alocarea si utilizarea fondurilor europene nerambursabile acordate de catre Uniunea
Europeana si Guvernul Romaniei in cazul proiectelor care au fost aprobate pentru finantare
prin Programul National de Dezvoltare Rurald 2007 — 2013 (PNDR). De asemenea, trebuie sa
furnizeze informatii clare privind, dupa caz, beneficiarul, titlul investitiei finantate, valoarea
proiectului contractat, autoritatea contractanta, proiectantul si executantul proiectului.
Elementele de identitate vizuald ale proiectului vor fi afisate pe intreaga perioada de
realizare a investitiei finantate prin PNDR precum si pentru o perioada obligatorie de
minimum 5 ani de la data contractarii proiectului.

Prevederi privind pagina de internet

Pagina de internet este principalul mijloc de comunicare oficiald al unei entitati cu publicul
larg si cu publicul sau tinta, atat la un nivel generalist, cat si la unul foarte tehnic. Aceasta
permite distribuirea intr-un termen foarte scurt a oricarui tip de document, indiferent de
complexitatea si forma acestuia, catre un numar nelimitat de persoane.

Pagina de internet va fi realizata in baza propriei decizii a entitatii cu utilizarea si respectarea
elementelor de identitate vizuala care trebuie aplicate in mod obligatoriu.

Fiecare entitate beneficiara de fonduri europene acordate prin PNDR, isi poate concepe si
elabora propria pagina de internet, care trebuie sa fie unica si personalizata (prin cromatica,
grafica sau text) in acord cu specificul entitatii.

n cadrul paginii web se vor mentiona obligatoriu urméatoarele informatii si paragrafe:

- Contributia Uniunii Europene prin Programul SAPARD si PNDR, exprimata fin
paragrafe de sine statoare sau in cadrul unor texte;

- Paragraful ,Pentru informatii despre alte Programe desfasurate sub egida Uniunii
Europene in Romania, cét si pentru informatii detaliate privind procesul de aderare
al Romdniei la Uniunea Europeand, puteti sd vizitati pagina de internet a
Reprezentantei Comisiei Europene in Romdnia.”, un link catre acest portal web si
imaginea steagului Uniunii Europene sau a timbrului UE — Romania, pozitionate pe
prima pagina;

- Paragraful ,Acest site nu reprezintd pozitia oficiald a Comisiei Europene. intreaga
responsabilitate referitoare la corectitudinea si coerenta acestor informatii
apartine persoanelor care au initiat pagina web.”, pozitionat pe prima pagina;

- Paragraful , Toate informatiile, privind Programele PNDR si SAPARD, furnizate in
aceasta pagina sunt distribuite GRATUIT si nu sunt destinate comercializdrii.”,

pozitionat pe prima pagina;

Ghid pentru Identitate Vizuald — V1 — mai 2012 Pagina 8 din 8
Informatiile si documentele prezentate in acest document includ elemente de identitate vizuald care intra sub incidenta Drepturilor de autor si nu
pot fi utilitzate in alte scopuri decét in cele clar mentionate in prezentul document. Toate drepturile rezervate APDRP.

Acest document se distribuie gratuit si nu poate fi supus unei taxari sau conditionari de livrare.



