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1. PREZENTARE

Manualul de Identitate Vizualda creeaza cadrul institutional corect de
implementare a identitatii institutionale a APDRP si este un ghid de reglementare a
modului de utilizare de catre personalul APDRP a elementelor de identitate vizuala,
grafice si scriptice deopotriva.

in egald masurd, Manualul de Identitate Vizuald constituie, pe de o parte, un
suport informativ si tehnic pentru utilizatorii externi, respectiv pentru publicul tinta al
APDRP —1n mod special pentru beneficiarii PNDR - iar, pe de alta parte, un manual
de informare tehnica si generala a utilizatorilor interni din cadrul APDRP si a
responsabililor de gestionare a elementelor de identitate vizuala.

Manualul de Identitate Vizuala va fi denumit in continuare ,Manual” si se
constituie ca parte complementara a Manualului pentru Relatii Publice, Cod Manual
M02-03.

Manualul prezinta elementele de identitate vizuala ale APDRP, modul de
aplicare a acestora pe diferite tipuri de suporturi (documente, panouri, plicuri
postale, bannere, materiale textile, genti etc.) precum si regulile pentru realizarea,
dezvoltarea, intocmirea si aplicarea unor elemente de identitate vizuala
suplimentare.

De asemenea, Manualul include si liniile directoare de utilizare si aplicare a
elementelor grafice generale de identitate vizuala ale Uniunii Europene si ale
Romaniel.

Prevederile Manualului trebuie aplicate unitar si respectate de catre intregul
personal al APDRP de la nivel central, regional si judetean, iar Directia Relatii
Publice este responsabila de implementarea si gestionarea corecta a tuturor
elementelor de identitate vizuala ale APDRP.

Manualul defineste urmatoarele elemente de identitate vizuala: logotip, slogan,
concept vizual, formatul documentelor, formatul materialelor de informare specifica,
precum si regulile de utilizare a acestora de catre personalul APDRP si de aplicare a
prevederilor mentionate in cadrul Manualului.
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2. SIGLE APLICATE $I UTILIZATE iN PROCESUL DE COMUNICARE

A. Stema si drapelul Romaniei

Cadru normativ: Legea nr. 102 din 21.09.1992 privind stema tarii si sigiliul statului.
Legea nr. 75 din 16.07.1994 privind arborarea drapelului Roméaniei, intonarea
imnului national si folosirea sigiliilor cu stema Romaniei de céatre autoritatile si
institutiile publice.
Hotardrea nr. 1.157 din 21.11.2001 pentru aprobarea Normelor privind
arborarea drapelului Romaniei, intonarea imnului national si folosirea sigiliilor cu
stema Romaniei, cu modificarile si completérile ulterioare.

Conform prevederilor legale, ,stema Romaniei simbolizeaza statul roméan
national, suveran si independent, unitar gi indivizibil” si include urmatoarele elemente
grafice pe cele doua scuturi suprapuse ale stemei:

1. Pe scutul mare: ,0 acvila de aur cu capul spre dreapta, cu ciocul si ghearele
rogii, cu aripile deschise, tindnd in cioc o cruce ortodoxa din aur, in gheara
dreapta o sabie, iar in gheara stdnga un buzdugan”;

2. Pe scutul mic:

a. Stema Tarii Roménesti — ,pe albastru, o acvila de aur cu ciocul si
ghearele rosgii, tindnd in cioc o cruce ortodoxa de aur, insotitd de un
soare de aur la dreapta si de o luna noua de aur la stanga”;

b. Stema Moldovei — ,pe rosu, un cap de bour negru, insotit de o stea de
aur intre coarne, cu cinci raze, de o roza cu cinci foi la dreapta si de o
luna conturnata la stanga, ambele de argint”;

c. Stema Banatului si Olteniei — ,pe rosu, peste valuri naturale, un pod de
aur cu doua deschideri boltite, din care iese un leu de aur tinand un
palos in laba dreapta din fata”;

d. Stema Transilvaniei (inclusiv Maramuresul si Crisana) — ,un scut taiat
de un brau rosu ingust; in partea superioara, pe albastru, o acvila
neagra cu ciocul de aur, iesind din braul despartitor, insotitd de un
soare de aur la dreapta, de o luna de argint conturata la stanga; in
partea inferioara, pe aur, sapte turnuri rosii, crenelate, dispuse pe doua
randuri, patru si trei”;

e. Insitiune® cu zona Marii Negre — ,pe albastru, doi delfini de aur
afrontati, cu cozile ridicate”;

Cadrul legal precizeaza faptul ca ,stema Romaniei va fi reprodusa pe sigiliile
autoritatilor publice, pe acte oficiale, pe imprimatele si placile indicatoare ale
edificiilor acestora [...], in conditiile stabilite de Guvernul Romaniei”.

Drapelul Romaniei este un tricolor albastru, galben si
rosu, culoriile fiind dispunse in benzi verticale, de
dimensiuni egale. Prima culoare, incepand cu lancea, este
albastru.

! partitie realizata in campul unui scut, centru al varfului inferior al scutului triunghiular (aplicabil in heraldica).
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Stema Romaniei are urmatoarea reprezentare grafica:

Stema color a Republicii Romania
Culori: - Rosu: RGB: 236-28-36
CMYK: C0%-M100%-Y100%-K0%
Hex: EC1C24
- Galben: RGB: 255-206-0
CMYK: C0%-M18%-Y100%-K0%
Hex: FFCEOO
- Albastru: RGB: 0-102-178
CMYK: C100%-M60%-Y0%-K0%
Hex: 0066B2
Fundal recomandat: alb

Stema alb/negru a Republicii Romania
Fundal recomandat: alb

o7 i) £y \I
| %% Stema tip ,contur” a Republicii Romaniei
J\\ rﬁ =0 Fundal recomandat: alb
|

Stema Romaniei va fi aplicata in partea stanga sus pe elementele de identitate
vizuala ale institutiei, conform prevederilor prezentului manual si poate fi insotita,
dupa caz, de textul: ,Guvernul Romaniei” sau ,Romania”.

B. Sigla Uniunii Europene

Cadru normativ: Manualul de identitate vizuald pentru contractantii si agentiile de implementare
ce beneficiaza de finantare din partea Uniunii Europene.
Pagina web oficiald a Uniunii Europene — http://europa.eu/index_ro.htm

Sigla Uniunii Europene este, totodata, steagul Uniunii Europene. Astfel, sigla
este reprezentata de un steag albastru dreptunghiular (lungimea este o data si
jumatate mai mare decat inaltimea) in mijlocul caruia sunt amplasate in cerc 12 stele
aurii, fiind dispuse precum cifrele de pe cadranul unui ceas. Cele 12 stele nu
reprezinta numarul statelor membre ale Uniunii Europene, 12 fiind un numar
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invariabil care reprezinta, la nivel semiotic, unitatea, perfectiunea si armonia

popoarelor Uniunii Europene.

Fundalul steagului este de culoare albastru (Pantone Reflex Blue / RGB:
0/51/153) iar culoarea stelelor este galben (Pantone Process Yellow / RGB:

255/204/0).

Fiecare stea are cinci varfuri si trebuie sa fie situate la intervale egale una de
cealalta astfel incat sa formeze un cerc.
Sigla Uniunii Europene are urmatoarea reprezentare grafica:
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Sigla color a Uniunii Europene

Culori: - Galben: Pantone Yellow
RGB: 255-204-0
CMYK: 0%-20%-100%-0%
Hex: FFCCO00

- Albastru: Pantone Reflex Blue

RGB: 0-51-153
CMYK: 100%-80%-0%-40%
Hex: 003399

Fundal recomandat: alb

Sigla alb/negru a Uniunii Europene
Fundal recomandat: alb

Reprezentarea  siglei  Uniunii  Europene cu
rapoartele dimensiuniilor intre elementele constitutive
ale siglei.

Stelele formeaza un cerc al cérui centru se afla la
intersectia diagonalelor dreptunghiului. Raza cercului
este egald cu 1/3 din inédltimea steagului.

Fiecare stea este agezatd pe circumferinta unui cerc a
cérui razd este egald cu 1/18 din indltimea steagului.
Toate stelele sunt asezate avand unul din véarfuri dispus
vertical si indreptat in sus si alte doua varfuri indreptate
spre latura de jos a steagului.

Reprezentarea siglei Uniunii Europene n situatia n
care aceasta se aplica pe un fundual color.

Sigla Uniunii Europene se aplica pe fundal alb. In cazul
in care se impune aplicarea pe un fundal color, sigla
Uniunii Europene va fi utilizatda cu un contur a carui
grosime este de 1/ 25 din latimea dreptunghiului.

Sigla va fi amplasata in partea dreapta sus pe elementele de identitate vizuala
ale institutiei, conform prevederilor prezentului manual si poate fi insotita, dupa caz,
de textul: ,Uniunea Europeana” sau ,Uniunea Europeana — Program/ Proiect finantat

prin PNDR”.

* * %
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3. ELEMENTE DE IDENTITATE VIZUALA INSTITUTIONALA

Identitatea vizuala institutionald se constituie ca un cumul de reguli de aplicare,
recomandari privind utilizarea precum si descrieri tehnice ale elementelor vizuale
fundamentale care compun identitatea vizuala a institutiei.

Elementele vizuale sunt repartizate in 3 categorii: semnatura vizuala, elemente
de sustinere si elemente suplimentare, astfel:

1. Semnatura vizuala a institutiei:

a. Sigla/Logo — reprezentare grafica a institutiei;

b. Logotipul — reprezentare grafica si titulatura institutiei;

c. Sloganul — reprezentarea scriptica a institutiei;

d. Conceptul vizual / key-visual — reprezentare grafica complexa si
scriptica (denumirea institutiei) a institutiei;

2. Elemente de sustinere a semnaturii vizuale:

a. Paleta de culori aplicata;

b. Tipul si dimensiunea fonturilor;

3. Elemente suplimentare:

a. Documente tiparite si electronice de informare — in aceasta
subcategorie sunt incluse documentele de uz intern si extern,
comunicatele de presa, documente tipizate, fax;

b. Documente tiparite si electronice de prezentare publice — in aceasta
subcategorie sunt incluse newsletter-ul, prezentarile powerpoint,
macheta de presa, afigul, carti de vizita;

c. Materiale imprimate — 1in aceasta subcategorie sunt incluse
materialele printate (mapa, blocnotes, banner, DVD label), materiale
promotionale (agende, calendar, inscriptionare autovehicule, genti,
textile etc.), ecusonul, legitimatia, plicul postal si materiale publicitare
(panouri, placute, autocolante);

Elementele vizuale cu impact maxim asupra receptorilor (publicul larg si publicul
tinta al institutiei) sunt sigla, sloganul, conceptul vizual, culorile gi fonturile.

Identitatea vizuala institutionala asigura in primul rand stabilitatea, precum si
dezvoltarea coerenta si unitara pe termen mediu si lung a imaginii pozitive a
institutie, influentand astfel direct relatiile comunicationale ale institutiei cu partenerii
acesteia de dialog (identificati ca public tinta).

O identitate vizuala corecta si de succes a APDRP permite dezvoltarea unei
imagini pozitive gi a unei atitudini de incredere in profesionalismul institutiei (pe
termen lung aceasta atitudine se transforma in notorietate publica), doar daca
respecta urmatoarele criterii fundamentale:

1. Reflectarea activitatii specifice a APDRP;
2. Identificarea facila a APDRP de catre receptori;
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3. Recognoscibilitatea crescuta a APDRP in raport cu alte institutii;

4. Realizarea corecta din punct de vedere cromatic si grafic;

5. Expunerea sustinuta a elementelor vizuale constitutive ale identitatii
vizuale;

Elementele vizuale reprezinta ,cartea de vizitd” a institutiei, astfel incat trebuie
sa asigure identificarea facila si recunoasterea imediata a institutiei — chiar si in
situatia in care sunt vizualizate (expuse) doar pentru un timp foarte scurt. De
asemenea, elementele care compun identitatea vizuald institutionala trebuie sa
reprezinte sau sa sugereze corect activitatea de baza a institutiei si sa fie realizate
corect din punct de vedere cromatic.

Totodata, realizarea corecta a identitatii vizuale trebuie sa indeplineasca,
concomitent, urmatoarele caracteristici:

Sa atraga atentia publicului;

- Sa nu se confunde cu alte identitati vizuale si sa permita o distingere clara de
identitatile vizuale ale institutiilor cu care colaboreaza sau cu care ar putea sa
fie asociata din punct de vedere al domeniului de activitate;

Sa asigure memorarea instantanee de catre public;

Sa permita reproducerea facila a elementelor care compun identitatea vizual3;

Sa permita aplicarea si utilizarea facila in diferite situatii, pe diferite elemente si
sa fie adaptabila tuturor suporturilor de comunicare;

Sa nu contind o cantitate mare de informatii din punct de vedere atat a
elementelor grafice, cat si a paletei cromatice;

Sa comunice beneficiile rationale ale institutiei intr-un mod emotional, uman,
cald, empatic, usor de descifrat;

Toate materialele realizate de catre si pentru APDRP vor fi realizate si utilizate
conform modelelor prezentate in acest manual. Daca modelul cautat lipseste, el va fi
creat de catre Directia Relatii Publice, respectandu-se indicatiile si proportiile
prezentate in prezentul manual.

A. Sigla APDRP

A.1 Sigla reprezinta un prim element al identitatii vizuale institutionale, care
concentreaza intr-un simbol grafic, la nivel semiotic, activitatile de baza si obiectivele
principale ale institutiei.

Proiectarea informatiilor in sigla si in cadrul celorlalte elemente care constituie
semnatura vizuald a institutiei, este foarte importantd deoarece faciliteaza
identificarea si recunoasterea institutiei. in acelasi timp, permite construirea unei
imagini corecte.

Sigla este perceputa, analizata si inregistrata de catre public, atat la nivel
constient, cat si subconstient.
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Asimilarea siglei de catre personalul institutiei i, Tn mod special, de publicul
tinta al APDRP, precum gi asocierea acesteia cu institutia se poate realiza atat prin
maniera de realizare a siglei, cat si printr-o expunerere prelungita si agresiva a
acesteia prin toate mijloacele de comunicare pe care le are la dispozitie institutia.

A.2 Sigla APDRP simbolizeaza dezvoltarea mediului rural prin implementarea
investitiilor publice si private specifice agriculturii si — prin asocierea gi asimilarea
simbolurilor agricole — mediului rural.

Sigla APDRP reinterpreteaza ,cliseele rurale” prin pastrarea elementelor
specifice de identitate a mediului rural roméanesc si pe care le aduce in actualitate
printr-o viziune noua, moderna.

Aceasta abordare urmareste construirea imaginii unei institutii cat mai aproape
de oameni si de nevoile lor, inlocuind perceptia iminenta a unei institutii birocratice cu
imaginea unei institutii transparente, deschise dialogului, care vine in sprijinul
solicitantilor. O institutie care simte gi sustine direct dezvoltarea rurala.

Adoptarea acestui nou tip de imagine se justifica pentru ca descifrarea si, in
consecinta, asimilarea unei imagini institutionale rigide este dificila, chiar imposibila.

Sigla este reprodusa intr-o maniera care induce o atitudine pozitiva, fara a
compromite pozitia oficiala. Astfel, linile grafice de tip desen gi forma atipica
faciliteaza interpretarea si acceptarea de catre public a siglei. In acest mod se
permite construirea unei imagini pozitive pe termen lung.

Sigla este compusa din elemente grafice specifice dezvoltarii rurale: utilaj
agricol, spice de grau si drum, fiind compusa din urmatoarele culori principale:
albastru si ocru.

Sigla se va aplica pe un fundal alb.

A.3 Reprezentarea grafica si referintele tehnice ale siglei color a APDRP sunt
urmatoarele:
Codurile de culoare n sistem Pantone, CMYK si RGB sunt:

- Albastru marin: Pantone 287 C
RGB: 0-56 — 150/ CMYK: 100 -68-0-12
- Ocru: Pantone 130 C

RGB: 230-176-18/CMYK: 0-30-100-0
- Albastru intermediar: 70% Pantone 3005 C

RGB: 76 — 162 -0/ CMYK: 100-10-0-0
- Albastru deschis: 60% Pantone 3005 C

RGB: 76 — 162 — 217/ CMYK: 70-30-0-0

- Negru: Black
RGB:0-0-0/CMYK:0-0-0-100
- Gri: 30% Black
RGB: 203 - 203 - 203/ CMYK: 0-0-0-30
- Galben deschis: 30% Pantone 130 C

RGB: 250 - 230-178 /CMYK: 0-9-30-0
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Reprezentarea grafica si referintele tehnice ale siglei alb/ negru a APDRP sunt
urmatoarele:

Corespondenta culorilor este:

- Albastru marin: 90% Black

- Ocru: 30% Black

- Albastru intermediar:  60% Black

- Albastru deschis: 45% Black
) - Negru: Black

- Gri: White

®
n P n n P - Galben deschis: 10% Black

In situatia in care se impune utilizarea unui fundal color sau negru, din motive
tehnice sau ca urmare a aplicarii unui anumit concept vizual, sigla va avea un contur
alb, astfel:

Reprezentarea siglei APDRP in situatia in care
aceasta se aplica pe un fundal negru sau color.

A.4 Avand in vedere complexitatea atributilor APDRP precum si domeniile de
investitii foarte variate, sigla APDRP se axeaza pe expunerea mai multor informatii,
considerate ca fiind fundamentale pentru reprezentarea activitatii Agentiei, sugerand
un cumul de domenii de investitii.
In aceasta ordine de idei, sigla include urmétoarele elemente grafice:
a) 2 cadrane dreptunghiulare care reprezintd cele doua functii principale ale
institutiei, respectivimplementare tehnica si implementare financiara;
b) 3 elemente grafice care sugereaza principalele domenii de investitii, respectiv:
a. utilaj agricol — reprezinta tehnologizarea agriculturii;
b. spic de grau — reprezinta cregterea productivitatii agricole;
c. drum — reprezinta modernizarea infrastructurii rurale;
Aceste elemente au fost alese si datorita posibilitati de reprezentare
grafica a acestora. Astfel, a fost stabilit un compromis intre principalele
domenii de investitii i posibilitatea reproducerii grafice.
c) Initialele titulaturii institutiei;

Din punct de vedere cromatic, sigla include urmatoarele referinte simbolistice,
care evidentiaza sau sustin atributiile specifice ale Agentiei:
1. Culori principale:
a) Albastru — culoare care, la nivel subcongtient, este asociata cu ideile de cer,
sobrietate, demnitate, adevar, incredere etc.;
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a. Asigura corelarea vizuala cu steagul Romaniei si cu sigla Uniunii
Europene;
b. Reprezinta fondurile europene si sugereaza un cadru institutional demn
Si corect;
b) Ocru — culoare care, la nivel subconstient, este asociata cu ideile de caldura,
caracter jovial, energic, vibrant, emotie etc.;
a. Asigura corelarea vizuala cu cele 12 stele amplasate pe steagul Uniunii
Europene si cu ideea de pamant;
b. Reprezinta investitile in dezvoltare rurald i sugereazd un cadru
institutional deschis dialogului si prietenos;
2. Culori secundare:
c) Gri — culoare care, la nivel subconsgtient, este asociata cu ideile de prestigiu,
rigoare, stiinta etc.;
a. Sugereaza o abordare corecta si exigenta in implementarea fondurilor
europene;
d) Negru — culoare care, la nivel subconstient, este asociata cu ideile de
eleganta, putere, seductie, rafinament etc.;
a. Sugereaza o atitudine serioasa si distinsa.

Culorile aplicate precum si reprezentarile grafice ale siglei se constituie Tntr-un
mesaj complet care reprezinta o modalitate de comunicare complexa, atat la nivel
constient, cat si subconstient. Astfel, acest mesaj permite dezvoltarea unei receptari
congtiente a Agentiei ca fiind o institutie corecta, distinsa, deschisa dialogului si
exigenta in implementarea fondurilor europene.

A.5 Aplicarea siglei se realizeaza, de regula, in partea superioara (header) si in
partea stanga a documentelor si materialelor. in cazul in care se utilizeaza impreuna
cu stema Romaniei, sigla APDRP se aplica in partea dreapta.

Dimensiunea minima a siglei nu va fi mai mica 20 mm, calculat
la Tnaltimea siglei (indltime x Iatime minima: 20 x 18,5 mm). Se accepta o
dimensiune de 10 mm pentru aplicarea pe documente interne sau pe
pagini de interior ale documentelor externe.

Trebuie evitata alaturarea de sigla a oricaror elemente grafice sau a textelor.
In cazul in care nu se poate evita aceasta situatie, fatd de sigla se va pastra un
spatiu de siguranta de 1/5 din inaltimea siglei (reprezinta un patrat cu laturile egale
cu Tnaltimea textului din cadrul siglei).

A
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A.6 In cazul in care este necesard aplicarea siglei cu un anumit procent de
transparenta, acesta poate varia intre 1 gi 40% (in cazul in care se foloseste
opacitatea, valorile pot oscila intre 99% — 60%). Astfel, in nicio situatie nu se va
aplica o valoarea a procentului transparentei mai mare de 40% si a opacitatii mai
mica de 60%.

Valoare intermediara: Valoare minima:

Valoare maxima Opacitate 60% / Transparenta 40% Opacitate 30% / Transparenta 70%

Opacitate 99% / Transparenta 1

5 S
APDRP APDRP

A.7 Sigla se aplica doar in conformitate cu regulile descrise anterior si orice alta
aplicare sau utilizare este incorecta si interzisa pentru folosire. Astfel, au fost
identificate cateva moduri de aplicare incorecta a siglei pe care le prezentam mai
jos, fara a considera exemplificarea ca fiind exhaustiva.

Cazul 1: Sigla nu se inclina
Sigla se aplica intotdeauna in pozitie orizontald. Se aliniaza in
functie de text (APDRP).

Cazul 2: Sigla fara contur alb nu se aplica pe fundal color
Sigla se aplica intotdeauna pe fundal alb. In cazul in care se
impune utilizarea unui fundal color sau negru, sigla va avea
contur alb.

Cazul 3: Grafica nu se foloseste separat de text
Sigla APDRP se constituie dintr-o reprezentare grafica si text,
respectiv initialele Agentiei.

Cazul 4: Textul nu se foloseste separat de grafica
Sigla APDRP se constituie dintr-o reprezentare grafica si text, A P
respectiv initialele Agentiei.
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Cazul 5: Nu se schimba pozitia textului
Textul din cadrul siglei va fi intotdeauna pozitionat imediat sub
reprezentarea grafica.

Cazul 6: Nu se schimba fontul textului
Textul din cadrul siglei va fi intotdeauna formatat cu font
IMPACT.

Cazul 7: Nu se schimba culorile siglei

Culorile aplicate siglei trebuie sa respecte exact codurile de
culoare in sistem Pantone, CMYK si RGB mentionate in acest
manual.

I

A.8 Niciun document sau material eloborat in cadrul APDRP  srsr
nu va purta alta sigla decat cea a APDRP desemnata prin acest
manual. Tn cazul in care trebuie aplicatd si o altd siglda — de
exemplu: sigla PNDR sau sigla unei institutii partenere — sigla
APDRP va fi intotdeauna pozitionata in partea superioara si in
partea stanga.

B. Logotip

B.1 Logotipul reprezinta un element compus al identitatii vizuale institutionale care
asociaza titulatura institutiei cu reprezentarea ei grafica, respectiv cu sigla institutiei.

Aplicarea si utilizarea logotipului respecta aceleasi reguli si caracteristici tehnice
ca si sigla.

B.2 Ca element suplimentar se constituie titulatura institutiei, care va respecta
urmatoarele referinte tehnice pentru aplicare, compunere si utilizare:
1. Coduri de culoare: Pantone 287 C/ RGB 0 — 56 — 150/ CMYK 100 — 68 — 0 —
12;
2. Corespondenta culori pentru expunere n alb/negru: 90% Black;
3. Corespondenta culori pentru expunere pe fundal color sau negru: White;
4. Font: Helvetica Neue 55 Roman;
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B.3 Logotipul se compune din sigla institutiei, langa care se adauga un text cu
titulatura institutiei, respectiv ,Agentia de Plati pentru Dezvoltare Rurala si
Pescuit”, care se pozitioneaza pe o singura linie (cazul 1), in partea dreapta jos a
siglei. in cazul In care spatiul disponibil sau rationamente estetice nu permit aceasta
pozitionare, textul va fi amplasat pe 4 linii, in partea dreapta jos a siglei, cu aliniere la
stanga (cazul 2).

Cazul 1:

APDR P® | Agentia de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit

Cazul 2:

Agentia de Plati
pentru

Dezvoltare Rurala
si Pescuit

Textul este separat de sigla cu o linie verticala. Linia este pozitionata, fata de
sigla, la o distantd de 3 X dimensiunea semnului ® din sigla si, fata de text, la o
distantd de 1 X dimensiunea semnului ® din sigla. inaltimea liniei este egala cu
inaltimea textului din sigla.

Textul va fi dimensionat in raport cu sigla, proportia fiind:

1. Inaltime:  1/8 din inaltimea siglei / de 2 ori dimensiunea semnului ® din sigla;
2. Latime:  Cazul 1: de 3 ori latimea siglei / de 15 ori dimensiunea literei A din sigla;
Cazul 2: de 6 ori latimea literei A din sigla;

B.4 Rapoartele aplicate pentru compunerea si aplicarea logotipului sunt calculate in
functie de proportiile siglei, in baza elementelor (litere si semne) din sigla care se
constituie ca unitati de masura:

A = 1/5 din inaltimea siglei; reprezinta un patrat egal cu inaltimea literei A din sigla.
Patratul este luat ca reper pentru calcularea Tnaltimii si Iatimii logotipului.

R = 1/8 din inaltimea siglei; reprezinta un cerc egal in dimensiune cu semnul ® din
sigla. Cercul este luat ca reper pentru calcularea inaltimii si alinierea titulaturii
institutiei.

Cazul 1:
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A
Y
A

5A 16 A

Y

»

5A+1/3A

Sigla =5 A (latime) si 5 A si 1/3 din A (inaltime);

Titulatura = 15 A (latime) — inclusiv 1 R alinierea — si 2 R (inaltime);
Pozitionare titulatura = 1 linie;

Logotip = 20 A (latime) si 5 A si 1/3 din A (inaltime);

Cazul 2:

< 5A 6A

.Y
A
\ 4

5A+1/3A

&)@

\AAAAL
Sigla =5 A (latime) si 5 A si 1/3 din A (inaltime);

Titulatura = 6 A (latime) — inclusiv 1 R alinierea — gi 2 R/ linie (inaltime);
Pozitionare titulatura = 4 linii;

Spatiere intre linii = 1 R;

Logotip = 11 A (latime) si 5 A si 1/3 din A (inaltime);

B.5 Aplicarea logoului se realizeaza, de regula, in partea superioara (header) si in
partea stanga. in cazul in care se utilizeazd impreuna cu stema Romaniei, logotipul

va fi cel prezentat in Cazul 2 si se aplica in partea dreapta.

Dimensiunea minima a logotipului va fi de 20 mm, calculat la Tnaltimea siglei, astfel:

Cazul 1 Cazul 2
(inaltime x latime minima: 20 x 72,7 mm) (inaltime x latime minima: 20 x 40,2 mm)
A -
= = , »
= = Agentia de PIat]
o ol s pentru
N . N . | Dezvoltare Rurala
F | Agentia de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit Y RP si Pescuit
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Spatiul de siguranta pentru logotip fatd de alte elemente grafice sau texte este de
1/5 din Tnaltimea siglei, respectiv 1 A.

o

APDR P® | Agentia de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuil' :

spatiu de siguranta

ejueinBis ap nijeds

spatiu de siguranta

Spatiu de siguranta inaltime logo = 1 A (inaltime) si 5 A si 1/3 din A (latime)
Spatiu de siguranta latime logo = 1 A (inéltime) si 20 A (Iatime)

B.6 Regulile pentru aplicarea transparentei sau opacitatii logotipului sunt identice cu
cele aplicate siglei.

B.7 Reprezentarea grafica si referintele tehnice ale siglei alb/negru a APDRP sunt
urmatoarele:

L“u.lll

n P ﬂ n P® | Agentia de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit

Corespondenta culorilor siglei este: - Albastru marin: 90% Black
- Ocru: 30% Black
- Albastru intermediar:  60% Black
- Albastru deschis: 45% Black
- Negru: Black
- Gri: White
- Galben deschis: 10% Black
Corespondenta culorilor titulaturii este: - Albastru marin: 90% Black

In situatia in care se impune utilizarea unui fundal color sau negru, din motive
tehnice sau ca urmare a aplicarii unui anumit concept vizual, sigla va avea un contur
alb si titulatura va fi scrisa cu alb, astfel:

i pentru Dezvoltare Rurala si Pescuif]
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C. Titulatura institutiei

C.1 Institutia se intituleazd Agentia de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit,
in conformitate cu Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr. 13/2006 privind infiintarea,
organizarea si functionarea Agentiei de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit, prin
reorganizarea Agentiei SAPARD, cu modificarile si completarile ulterioare.

C.2 Este obligatoriu ca pe fiecare material realizat de catre institutie sa fie mentionat
cel putin odata titulatura institutiei in forma mentionata anterior.

in cazul In care titulatura se foloseste de mai multe ori in cadrul aceluiasi
document, se vor mentiona initialele institutiei, respectiv APDRP, doar dupa ce se
respecta si se parcurg cumulativ urmatoarele situatii:

1. se mentioneaza pentru prima data in cadrul documentului titulatura complets;
2. se mentioneaza pentru a doua oara in cadrul documentului titulatura completa
impreuna cu initialele.

in cadrul elementelor identitatii vizuale se vor putea aplica si utiliza initialele
institutiei, fara a mentiona titulatura acesteia, daca astfel se asigura un impact
crescut asupra receptorilor si o asimilare facila a identitatii institutiei.

In cazul in care care titulatura si initialele se folosesc de mai multe ori in cadrul
aceluiagi document, se va putea face referire la institutie si sub forma de Agentie.
Referirile la institutie sub forma de Agentie se vor face intotdeauna, indiferent de
situatie, cu litera initiala cu majuscula.

C.3 Titulatura se va utiliza si aplica respectand formatul (dimensiune, font, bold,
italic, subliniat etc.) mentionat in cadrul acestui manual, strict sub urmatoarele forme:
1. Cazul 1 — Titlu: Agentia de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit;
2. Cazul 2 — Majuscule: AGENTIA DE PLATI PENTRU DEZVOLTARE RURALA
S| PESCUIT;
3.Cazul 2 — Initiale: APDRP;
in cazul In care se mentioneaza titulatura institutiei In limba engleza sau
maghiara, se vor utiliza urmatoarele forme ale titulaturii:
1. Engleza: Paying Agency for Rural Development and Fisheries;
2. Maghiara: Vidékfejlesztési és Halaszati Kifizetési Ugynokség;
In nicio situatie nu se accepta urmatoarele forme ale titulaturii institutie, acestea
fiind considerate incorecte:
1. Agentia De Plati Pentru Dezvoltare Rurala Si Pescuit;
2. agentia de plati pentru dezvoltare rurala si pescuit;
3. Agentia de plati pentru dezvoltare rurala si pescuit;
4. AGENTIA de PLATI pentru DEZVOLTARE RURALA si PESCUIT;

D. Slogan

D.1 Sloganul Agentiei de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit este: ,Crestem
satul romanesc”.
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D.2 Aplicarea si utilizarea sloganului institutiei va respecta urmatoarele referinte
tehnice pentru aplicare, compunere si utilizare:

1. Corespondenta culori pentru expunere pe fundal alb: Pantone 287 C;

2. Corespondenta culori pentru expunere in alb/negru: 90% Black;

3. Corespondenta culori pentru expunere pe fundal color sau negru: White;

4. Font: Calibri, Bold;

Exemplificare:

Fundal alb Fundal color sau negru

A o
Crestem satul romanesc. Crestem satul roméanesc.

E. Concept vizual APDRP

E.1 Conceptul vizual, denumit gi key visual sau vizualul, al Agentiei este o
reprezentare grafica complexa care inglobeaza mai multe elemente si care defineste
caracterul identitatii vizuale a institutiei, fiind aplicabil si declinabil pentru orice
material.

Astfel, key visual-ul este o continuare grafica a siglei care include mai multe
elemente grafice in concordantd cu cele cuprinse in sigla, precum si o paletad de
culori mult mai larga, precizand limitele grafice si cromatice pentru declinarea
identitatii vizuale in functie de diferite materiale si abordari artistice.

E.2 Key visual-ul se constituie ca un component al semnaturii vizuale a institutiei,
fiind un element de compunere care nu se constituie si nu se utilizeaza decéat
impreuna cu cel putin unul dintre celelalte elemente ale semnaturii vizuale (sigla,
logotip sau slogan).

Conceptul vizual se aplica doar pentru materialele de informare si prezentare,
promotionale, publicitare sau documente de prezentare si nu pentru documentele de
informare (documente de uz intern si extern, comunicate de presa, fax si documente
tipizate).

E.3 Key visual-ul include 10 elemente grafice specifice domeniului agricol si
dezvoltarii rurale, realizate in aceeasi maniera cu elementele din cadrul siglei, care
practic prezintd mai detaliat activitatea institutiei si sugereazd prin mai multe
informatii obiectivele acesteia.

Key visual-ul continua prezentarea institutiei enuntata prin sigla.

Conceptul vizual al Agentiei de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit este
adaptat dimensiunilor suprafetei pe care va fi amplasat, astfel:

Cazul 1 — 6 elemente: Cazul 2 — 10 elemente portrait:
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Cazul 3 — 10 elemente repetitive landscape:

vA N7y ava N

Conceptul vizual al APDRP se aplica si utilizeaza in urmatoarele situatii:
1. in asociere cu sigla/ logotipul;
2. in asociere cu sloganul,
3. in asociere cu logotipul si sloganul,
4. Tn asociere cu logotipul, sloganul si alte elemente.

Exemplificare:

Rivy

PNDR
& o g e e
APDRP | Agentia de PIati pentru Dezvoltare Rurald si Pescuit SRR

Logotip Logotip suplimentar

Logotip suplimentar

slogan Key visual

Crestem satul r:dfp

:|—> spatiu de sigurantd spatiu de si

Conceptul vizual al APDRP se aplica pe fundal color sau negru doar cu un
contur alb, astfel:

Conceptul vizual al Agentiei de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit se va
pozitiona de regula in partea inferioara a paginii sau in footer. Daca in aceeasi parte
trebuie amplasat si un alt element vizual (grafic si/sau cromatic), acesta va fi
pozitionat in partea superioara a key visual-ului, in partea dreapta.

* % %
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4. ELEMENTE DE SUSTINERE A IDENTITA'!'II VIZUALE

Identitatea vizuala a institutiei se construieste prin aplicarea corectad a tuturor
elementelor vizuale. Tn egald masura, aplicarea pe toate materialele APDRP a
elementelor de sustinere permite identificarea imediata a institutiei si asigura
dezvoltarea unei identitati vizuale cu impact puternic asupra publicului.

A. Paleta de culori aplicata
Pentru elaborarea, compunerea si utilizarea documentelor si materialelor
APDRP se va aplica o paleta de culori alcatuita din culori de baza si culori

secundare.

A.1 Culorile de baza sunt prezentate in cadrul siglei, acestea fiind:

;91 5.;;::;{-&

/‘-—-./\-

Pantone 287 f Pantone 130 C
RGB 0 - 56 RGB 230-176-18
CMYK 100-68-0-12 CMYK 0-30-100-0

Practic, exista doar doua culori de baza, respectiv albastru marin (Pantone
287C) si ocru (Pantone 130C). Celelalte doua culori sunt tonuri de culoare
descompuse din albastru marin.
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A.2 De asemenea, n alcatuirea identitatii vizuale se aplica 10 culori identitificate ca
si culori secundare derivate din culorile siglei si care stabilesc combinatiile si limitele
cromatice acceptate pentru diferite abordari artistice.

Culorile secundare fac parte din aceeasi gama de culori sau sunt
complementare cu cele care compun sigla institutiei.

Culorile secundare sunt prezentate in cadrul conceptului vizual, acestea fiind:

Q

CMYK 100-60-0-0 CMYK 70-30-65-35 CMYK 40-0-100-0 CMYK 0-85-80-15 CMYK 40-65-90-35

CMYK 0-35-100-0 CMYK 7-60-85-15 CMYK 100-60-10-30 CMYK 70-0-100-0 CMYK 0-100-50-50

B. Prezentare gi reguli de utilizare a font-urilor

B.1 Pentru elaborarea documentelor de informare si de prezentare, precum si
pentru aplicarea pe diferite materiale, se vor utiliza fonturile Arial/ Calibri si Times
New Roman. Acestea constituie fonturile oficiale ale APDRP.
in functie de specificul documentului sau materialului pe care se aplica fonturile
se va alege unul dintre urmatoarele fonturi:
Cazul 1: - Font: Calibri
- Dimensiune: minim 10 si maxim 14 — pentru materiale va fi proportionat
in raport cu alte tipuri de informatii $i cu dimensiunile disponibile;
- Utilizare: informatii cuprinse in header/ footer/ footnote/ adnotari/
comment
- Exemplificare:  calibri, 10
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Cazul 2: - Font: Calibri
- Dimensiune: minim 12 si maxim 14/ minim 14 si maxim 48 (documente
externe de prezentare electronica) — pentru materiale va fi proportionat
in raport cu alte tipuri de informatii si cu dimensiunile disponibile;

- Utilizare: cuprins documente interne si externe de prezentare/ materiale

- Exemplificare:  Calibri, 12
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Cazul 3: - Font: Arial

- Dimensiune: minim 12 si maxim 14;

- Utilizare: cuprins documente externe de informare;

- Exemplificare:  Arial, 12
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Cazul 4: - Font: Times New Roman

- Dimensiune: minim 10 si maxim 12;

- Utilizare: cuprins documente interne de informare;

- Exemplificare:  Times New Roman, 12
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

i MINISTERUL AGRICULTURII §1 DEZVOLTARII RURALE
header / i

C. Spa'tierea antet o AGENTIA DE PLATI PENTRU DEZVOLTARE RURALA SI PESCUIT I;I‘IiIF

Directia Plati Proiecte
NNT. E580 din 18.01.2010

Alaturi de tipul si dimensiunea

Catre: Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale

fontului, spatierea asigura o unitate
vizuala a documentelor sau materialelor Referorla Oremodtooderd bl coned
APDRP si o posibilitate de identificare St dosm Divctor Geners,

suplimentara a institutiei. De asemenea,
aplicarea corecta a regulilor de spatiere
a textelor sau a cuvintelor permite o
lizibilitate buna a continutului
documentului sau materialelor.

Toate acestea converg catre

content /
continut

crearea unei atitudini pozitive a cititorului i
sau privitorului i, in consecinta, o
comunicare eficienta. footer

-

subsol

Documentul se constituie din 3
parti componente, respectiv: antet (sau header), continut (sau content) si subsol (sau
footer). In cazul In care documentul are mai multe pagini nu se va modifica, nici
antetul, nici subsolul paginilor, cu exceptia numarului de pagina.
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C.1 Spatierea generala a documentului

Documentele emise in cadrul APDRP trebuie sa respecte o spatiere generala
standard intre text sau alte elemente si limitele exterioare ale paginii.

Spatierea se stabileste din sectiunea ,Page Setup/ Layout” >> ,Margins”/
»,Custom Margins”. Aici se introduc cifrele care desemneaza marginile, astfel: caseta
cu referinta ,Top” este aferenta limitei superioare a paginii; caseta cu referinta
.Bottom” este aferenta limitei inferioare a paginii; caseta cu referinta ,Left” este
aferenta limitei stdnga a paginii; caseta cu referinta ,Right” este aferenta limitei
dreapta a paginii. In aceeasi sectiune (,Margins”) se poate seta formatul
documentului din caseta ,Orientation”: ,Portrait” sau ,Landscape”.

Tot aici, in sectiunea ,Paper”, caseta ,Paper size”, se poate seta Dimensiunea
si Formatul documentului: A5, A4, A3 etc.

Pentru a putea seta spatiul de siguranta pentru antet si subsol, trebuie aplicat
dublu click cu butonul stdnga al mouse-ul in spatiul aferent antetului (partea
superioara a paginii, imediat sub spatiul unde incepe pagina) sau subsolului (partea
inferioara a paginii, imediat deasupra spatiului unde se termina pagina), dupa care se
vor introduce cifrele care desemneaza marginile in casetele: ,Header from Top” si
.Footer from Bottom”.

Marginile gi spatiile limita ale documentului trebuie sa fie stabilite astfel:

Document | Document | Document | Document [ Document
Spatierea generala a intern de extern de extern de intern de extern de
documentului informare informare informare | prezentare | prezentare
1 2 3 4 5
Posibilitate de imprimare fata-verso fata-verso 1 fata fata-verso fata-verso
Margine stanga 25 mm 25 mm 35 mm 25 mm 03-25 mm
Margine dreapta 25 mm 25 mm 20 mm 25 mm 03-25 mm
Margine superioara 20 mm 40 mm 40 mm 50 mm 03-50 mm
Margine inferioara 30 mm 25 mm 25 mm 25 mm 03-25 mm
(sh"::(ij‘éﬂ?:;a?;i)a"tet 10 mm 15 mm 15 mm 20 mm 03-10 mm
252:'; ?r'g‘r:]’ab':)tt‘: ::]')"“' 10 mm 10 mm 10 mm 10 mm 03-10 mm
Limita antet — text 2 enter 1 enter 1 enter 1 enter 1 enter
Limita subsol — text 1 enter 1 enter 1 enter 2 enter 1 enter
Dimensiune (paper size) A4* A4* A4* A4/A3* A5/ A4/ A3*
Format (orientation) Portrait** Portrait** Portrait** Laﬁg;tcrgg/e** Laﬁg;tcrgg/e**

* Dimensiunea A5 este egald cu 148 mm latime x 210mm indltime. Dimensiunea A4 este egald cu
210 mm latime x 297mm inélfime. Dimensiunea A3 este egalé cu 297 mm latime x 420 mm inélfime.

** Formatul ,Landscape” se aplicd doar pentru tipizate sau documente tip raport/ situatie.
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In cazul In care se impune aplicarea unei anumite spatieri pentru documente
tipizate sau speciale, aceastea vor fi stabilite de catre Directia Relatii Publice in
consultare cu departamentul care gestioneaza documentele respective. De
asemenea, Directia Relatii Publice va realiza in consecinta un format tip care se va

aplica respectivelor documente si care va
fi utilizat de catre departamentul care le
gestioneaza.

C.2 Spatierea in cadrul documentului

Textele din cadrul documentelor sau
materialelor trebuie redactate astfel incat
sa se pastreze o spatiere de referinta de
1 enter (aproximativ 10 mm).

Primul text se va scrie la 1/ 2 spatii
fata de header, dupa care fiecare text nou
se va scrie la 1/ 2 spatii unul fata de
celalalt.
in cazul In care un text este mai mare de
4/ 5 linii, se poate aplica 1 spatiu pentru a
evidentia delimitarea dintre paragrafe sau
a sublinia ca urmeaza o noua idee.
Delimitarea vizuala prin spatiere a

MIISTERUL AGRSCULTLIRN $1 DEZVOLTARI ALIRALE
AGENTIA DE PLATI PENTR DEZVOLTARE RURALA §I PESCUIT

APDRF

Y
2 spatii .—{ I

Calra:
L

Stimata doamndi Director Genearal,

2 spatii .—{ I

Ove mod tio od erei bla consed dolesequam velant rullandre modo
dalorsat fis nullut iliquaturm asto of ot arostio magna feumsan ute dal duisis
atisl gxer inis ercidunt dip: smsan heniat.Ut do cor susci euip eugiame
tum quiscin hant velit, gL enim nullamat dolobortis niat nim dunt wis
do core tie tinim vulputatie er iuscilit irlis eumsandiat, quamet in veliquat
rat.

1 spatiu <——| i
Andre dignis ero dolenibh exer ipis nim nisis dolum ipit auguercs

aliquam du is dolesent ea corercipit wis elit, volut lorem quat, Idunt dolorper
adignim ing et, vel eliscinibh exercipsummy nullandio e ipisis aci blaore
consed et augiatum velissit incidunt ulputatis doloborer sisi ero eu feum iusci
etue dolore ming enis nonsecte tin ex ex eniamet amcommy nibh
euguercidunt laorercipsum iuscin heniat, se dolore del lustrud magna feugiam
Coreet autat utem nullandit nos elit alisi.

2 spatii -—‘ i

Cu deosebita considaratie
Director Ganeral
Mihal Gavril VADAN

2 spatii .—‘ I
[ B

informatiilor si a ideilor faciliteaza lecturarea textului si asimilarea informatiilor de

catre destinatari.

De asemenea, se recomanda ca intre ultimul text de pe pagina (daca acesta
este ultimul text al documentului) si footer sa se pastreze 2 spatii — spatiul minim

acceptat este de 1 spatiu.

In cazul unui document amplu, care contine sectiuni, capitole, subcapitole, titluri
si intertitluri se vor aplica urmatoarele spatieri si formatari ale textelor:
1. Sectiune — la 1 spatiu fatd de header, intotdeauna de la inceputul paginii;
a. Textul va fi formatat: Majuscule, Arial/ Calibri, 16, Bold, Italic;
2. Capitol — la 3 spatii fatd de sectiune sau capitolul anterior;
a. Textul va fi formatat: Majuscule, Arial/ Calibri, 16, Bold, Italic;
b. Textul de continut al capitolului va incepe la 1 spatiu fata de capitol;
3.Subcapitol — la 2 spatii fata de capitol sau subcapitolul anterior;
a. Textul va fi formatat: Majuscule, Arial/ Calibri, 14, Bold, Italic;

b. Textul de continut al subcapitolului va incepe la 1 spatiu fata

subcapitol;

de

4. Titlu — la 1 spatiu fata de subcapitol sau titlul anterior;
a. Textul va fi formatat: Majuscule, Arial/ Calibri, 14, Bold;
b. Textul de continut al titlului va incepe imediat sub acesta;
S.Intertitlu — la 1 spatiu fata de titlul sau intertitlul anterior;
a. Textul va fi formatat: Arial/ Calibri, 14, Underline;
b. Textul de continut al titlului va incepe imediat sub acesta;
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C.3 Spatierea dintre randuri
Intre randurile din cadrul textelor documentelor si materialelor APDRP se va
pastra o spatiere de minim 1,15 puncte (tip line spacing: multiple).
Spatierea se va aplica diferentiat in functie de dimensiunea fonturilor, astfel:
1. dimensiunea fontului textului intre 08 si 14 — spatierea de 1,15 puncte;
2. dimensiunea fontului textului intre 14 si 24 — spatierea de 1,50 puncte;
3. dimensiunea fontului textului mai mare de 24 — spatierea de 2,00 puncte;

C.4 Spatierea dintre litere

intre literele din cadrul textelor documentelor si materialelor APDRP se va
mentine o spatiere normala si o pozitionare normala. Nu se va aplica o alta spatiere
(extins — ,expanded” — sau restrans — ,condensed”) sau o alta pozitionare a
cuvintelor (superior — ,raised” sau inferior — ,lowered”), cu exceptia tipizatelor,
materialelor sau documentelor de prezentare.
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5. ELEMENTE SUPLIMENTARE DE IDENTITATE VIZUALA INSTITUTIONALA

Elementele suplimentare care sustin identitatea vizuala a institutiei sunt
reprezentate de toate documentele si materialele de informare, de prezentare,
promotionale si publicitare pe care se aplica oricare dintre elementele care constituie
semnatura vizuala a institutiei.

In acelasi timp, elementele suplimentare sunt elemente uzuale, folosite in mod
curent de catre personalul APDRP si elemente suport, care sustin comunicarea
interna si externa.

Repartizarea elementelor suplimentare care sustin identitatea vizuala
institutionala se face in functie de:
1. caracterul informatiei continute (informare, prezentare, promotionala si
publicitara);
2. tipul de suport (documente si materiale);
3. adresabilitate (intern si extern);

Astfel, sunt identificate urmatoarele categorii de elemente suplimentare care se
aplica procesului comunicational:
. Documente interne de informare;
. Documente externe de informare;
. Documente interne de prezentare;
. Documente externe de prezentare;
. Materiale de informare;
. Materiale de prezentare;
.Materiale promotionale;
. Materiale de informare de tip publicitar.

ITGMMMmMmOOm>

Se solicita Directiei Relatii Publice (promovare@apdrp.ro) modificarea,
adaptarea sau realizarea documentelor sau materialelor specifice, cu explicarea
detaliata a modificarilor care vor fi operate.

A. Documente interne de informare
Documentele interne de informare sunt formatate in conformitate cu prevederile
Ordinului MADR 117/ 14.05.2010 privind stabilirea unor norme de redactare a

documentelor la nivelul Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale (Anexa B).

A.1 Tn categoria documentelor interne de informare sunt incadrate urmatoarele
tipuri de documente: Nota, Adresa, Decizia, Proces Verbal, Minuta, Referat, Raport,
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Memoriu, Dare de seama, E-mail etc., precum si documente tipizate specifice
activitatii unor departamente (ex.: Raport de Audit, Raport de Control etc.).

A.2 Ca reqguli generale, se va avea in vedere ca toate documentele interne de
informare sa fie imprimate in alb/ negru — nu se accepta imprimarea color — sa fie
editate cu font de maxim 12, s& mentioneze posibilitdtle de contactare ale
departamentului emitent si s& mentioneze clar emitentul si destinatarul.

A.3 In antetul documentului se vor mentiona titulaturile institutiei emitente (Agentia
de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit), precum si institutia fata de care este
subordonata (Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale). Textul va fi scris cu
majuscule, font Times New Roman si dimensiune 12 (MADR), 10 (APDRP) si 08
(departamentul).

A.4 1n subsolul documentului se va mentiona titulatura institutiei cu specificarea
(daca este cazul) Centrului Regional sau a Oficiului Judetean si a datelor de contact
ale departamentului emitent. De asemenea, se va mentiona pagina web a APDRP.

A.5 Fiecare document va contine urmatoarele elemente grafice pe fiecare pagina:
1. Sigla MADR (tip alb/ negru) — pozitionata in coltul stanga sus al paginii, in
antetul documentului;
2. Sigla APDRP (tip alb/negru) — pozitionata in coltul dreapta sus al paginii, in
antetul documentului;

B. Documente externe de informare

B.1 In categoria documentelor externe de informare sunt incadrate urmétoarele
tipuri de documente: Nota, Adresa, Raport, Proces Verbal, Memoriu, Ghidul
Solicitantului, Anuntul Cererii de Proiecte etc., precum si documente tipizate si
formulare specifice activitatii unor departamente (ex.: Contract de finantare, Cerere
de Plata, Cerere de Finantare, Adresa de ingtiintare etc.).

B.2 Ca reguli generale, se va avea in vedere ca toate documentele externe de
informare sa fie imprimate color — in functie de posibilitatile tehnice ale fiecarui
departament in parte — cu font de maxim 14, sa mentioneze posibilitatile de
contactare ale institutiei si s& mentioneze clar emitentul si destinatarul.

B.3 1In antetul documentului se vor mentiona titulatura institutiei emitente (Agentia
de PIlati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit), precum gi a institutiei fata de care este
subordonata (Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale). Textul va fi scris cu
majuscule, font Calibri, dimensiune 12 si cod de culoare RGB 0/ 56/ 150.
Dimensiunea siglelor din antet va avea inaltimea de 20 mm.
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B.4 1n subsolul documentului se va mentiona titulatura institutiei cu specificarea
(daca este cazul) Centrului Regional sau a Oficiului Judetean si a datelor de contact.
De asemenea, se va mentiona pagina web a APDRP.

Fonturile aplicate textelor din subsol trebuie sa fie Calibri, dimensiunea 9 si cod
de culoare RGB 0/ 56/ 150.

B.5 Fiecare document va contine urmatoarele elemente grafice pe fiecare pagina:
1. Sigla MADR (tip color) — pozitionata in coltul stanga sus al paginii, in antetul
documentului;
2. Sigla APDRP (tip color) — pozitionata in coltul dreapta sus al paginii, in antetul
documentului;

B.9 Ghidul Solicitantului este un document extern de informare cu statut de
document oficial al Agentiei, fiind editat de catre Directia Relatii Publice, in
conformitate cu regulile acestui Manual. Specific pentru editarea Ghidului
Solicitantului, se vor aplica urmatoarele prevederi:

1. dimensiunea acceptata va fi de A4 (210X297mm);

2. formatul documentului va fi portrait;

3. fundalul/ background-ul va fi alb;

4. textul va fi scris liber si in casete de text — spatiul in care este incadrat textul, cu
sau fara elemente pentru delimitare vizuala (ex.: chenar), va avea fundalul colorat
intr-una din culorile secundare ale identitatii vizuale ale APDRP.

B.10 Macheta de presa pentru Anuntul cererii de proiecte, document oficial al
APDRP privind lansarea sesiunilor pentru depunerea proiectelor, este redactata si
editata strict de catre Directia Relatii Publice.

Model macheta de presa cu indicarea spatierii care trebuie respectata:

m . LY i‘
PROGRAMUL NATIONAL DE DEZVOLTARE RURALA 2007 - 2013 " .
1} - Agentia de PIati
Ministerul Agriculturii Program finantat de Uniunea Europeand si Guvernul Romaniei prin 57 pentru Dezvoltare
si Dezvoltarii Rurale Fondul European Agricol pentru Dezvoltare Rurald APDRP* | Rurald si Pescuit

LY
mAnun;ul de lansare a sesiunii pentru depunerea proiectelor
Data publicirii: 11/2008

Agentia de Pliti pentru Dezvoltare Rurali si Pescuit (APDRP) anunta deschiderea urmatoarelor
sesiuni pentru depunerea proiectelorin perioada 3 noiembrie - 15 decembrie 2008, astfel:
-a patmsesmnepenthasura 12151 Masura 322,

a sesiune pentru Masura 123,

a sesiune pentru Schemele de ajutor de Stat X813/2008 51 XS 28/2008

lii beneficiari vor putea depune in cadrul acestor sesiuni proiecte pentru solicitarea
fondurilor nerambursabile acordate prin FEADR pentru agriculturi si dezvoltare rurali, conform
misurilor de investitii mentionate anterior.

48.
de Slat\Slq,’zoua suntde
\dmm.nde ajutor de Stat /2008 sunt de 52.

R e

Suma maximé nerambursabil care poate fi acordati
mentiunilor

proiect este de:
-2.000.000 Euro pentru un pre
-3.000.000 Euroe pentruun pr

e de coreri de U - 6.000.000 Euro pentru un proie

Directarul | al Autori
i prin intermedi

aferente perioadei noiembrie - de

i
Informatii detaliate privind accesarea si derularea Masurilor din cadrul PNDR sunt cuprinse in GHIDUL SOLICITANTULUL distribuit gratuit si publicat pe internet la
www.apdrp.rosiwww.madr.ro. Pentru informatii suplimentare, APDRP vi asteapti la oficiile sale din fiecare jude( (OJPDRP), precumsi la centrele regionale (CRPDRP) din .
Sunati acum la 021 - 310.16.35 sau la unul dintre numerele de telefon de mai jos, pentru a afla cum puteti obtine §i dumn 4 fonduri n b bile pentru d 1 rurala prin
puleu scrie la adresa Bucuresti, su- Gradlnal.qu nr. 3A, sector 5 sau pe ad d P
o0 000 lsgioaga-ais 4:.—4’).9111\‘0113 215,403/ Suceava 0230-511. n\szas\mmﬁfju 413
 Tul

7 614.097/ Gal 240-511.527 [ Vrancea 0237622704
fnamhm;mu, 216727 leyqnuz4b
Mehgdmunz,z 430.160 / Olt 0249-431.437

077 f lalomita 0243-230.375 / Prahova 0244-521.541 / Teleorman 0247-312.062
leea 0250-732176

: 213, 570 int.111 /T 430030
6. -OJPDRP: mhmuw‘ur -zs/erm reg3f0/ Chij 0264 596,057 215,017/ Salgj 4,684 / Satu M: 28
258-810.455)  -OIFDRP: 862 140 f Covas 003 { Harghita 0266-312.522/ Mures 0265-261.688 | Sibin 0269-232.631

“OJPDRP: Bucuresti 021-311 0175/ lfov 0213118232

IR Crestem satul romanesc

/) WL T4 ANV RNTA RN [.}
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in cazul in care se impune realizarea unei machete de presa pentru alte materiale de
mediatizare a informatiilor specifice activitati APDRP, aceasta va respecta aceleasi
principii i reguli de editare ca si macheta de presa pentru Anuntul cererii de proiecte.
Elementele de identitate vizuala aplicate machetei sunt, conform modelului
prezentat, urmatoarele:

1. Stema Romaniei/ Sigla MADR cu titulatura MADR,;
Logotipul APDRP si conceptul vizual;
Steagul Uniunii Europene;
Sloganul APDRP;
Titulatura Programului National de Dezvoltare Rurala;
Textul: ,Program finantat de Uniunea Europeana si Guvernul Romaniei prin
Fondul European Agricol pentru Dezvoltare Rurala”.
7. Textul: ,Anuntul de lansare a sesiunii pentru depunerea proiectelor”.

ogabhwn

C. Documente externe de prezentare

C.1 1n categoria documentelor externe de prezentare sunt incadrate urmatoarele
tipuri de documente: Material de presa, Buletin Informativ — Newsletter, Afig, Pliant,
Brosura, Prezentare electronica.

C.2 Materialele de presa asigura realizarea comunicarii scrise cu mass-media,
materialele fiind identificate prin: comunicate de presa, documentare de presa,
informari de presa, invitatii, clarificari, drepturi la replica.
Toate materialele de presa emise de catre APDRP trebuie sa respecte urmatorul
continut informational minim:
1. Data emiterii documentului (ex.: 04 martie 2010):
a. Aceasta se va distanta de antet/ header la 1 spatiu (1 enter) si va fi
aliniat la dreapta;
b. Fontul utilizat va fi Calibri, 12, Bold, Italic RGB 0/ 0/ 0 — negru/
automatic;
2. Denumirea documentului (ex.: Comunicat de presa, documentar de presa etc.):
a. Aceasta se va distanta de data emiterii la 1 spatiu (1 enter) si va fi
aliniat centrat;
b. Fontul utilizat va fi Calibri, 12, Bold, RGB 0/ 0/ 0 — negru/ automatic,
majuscule;
3.Titlul documentului:
a. Aceasta nu va fi distantat de textul anterior si va fi aliniat centrat;
b. Fontul utilizat va fi Calibri, 12, Bold, RGB 0/ 0/ 0 — negru/ automatic,
majuscule;
4. Textul propriu-zis;
a. Acesta se va distanta de textul anterior la 2 spatii (2 enter);
b. Fontul utilizat va fi Calibri, 12, RGB 0/ 0/ 0 — negru/ automatic;
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5. Formula de incheiere: Serviciul Relatii Mass-Media al // Agentiei de Plati
pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit // Tel: 021 — 310.16.35; E-mail:
massmedia@apdrp.ro;

a. Aceasta se va distanta de textul anterior la 4 spatii (4 enter);

b. Fontul utilizat va fi Calibri, 12, RGB 0/ 0/ 0 — negru/ automatic.
Fonturile aplicate textelor din subsol trebuie sa aiba dimensiunea 9 si cod de culoare
RGB 0/ 56/ 150.
Documentul va fi imprimat color gi va contine urmatoarele elemente grafice pe fiecare
pagina - dimensiunea acestora va fi identica cu cea aplicata pentru documentele
externe:

1. Stema Romaniei (tip color) — pozitionata in coltul stdnga sus al paginii, in
antetul documentului;

2. Sigla APDRP (tip color) — pozitionata in coltul dreapta sus al paginii, in antetul
documentului;

3. Sigla Uniunii Europene (tip color) — pozitionata in coltul stanga jos al paginii, in
subsolul paginii;

C.3 Newsletter-ul APDRP, intitulat Buletin InNfoAPDRP, reprezinta un mijloc oficial
de mediatizare a informatiilor de interes public catre publicul tinta al APDRP.
Formatul aplicat textelor trebuie sa respecte urmatoarele reguli generale:

1. Titlul de pagina (ex.: in dialog cu ..., Utile, Info APDRP, FEADR, Actual etc.):

a. Pozitionare in partea superioara dreapta a paginii, aliniat la dreapta pe

spatiul coloanei;

b. Fontul utilizat va fi Arial, 14, majuscule;

2. Titlul de rubrica de coloané (ex.: In actualitate, PNDR in cifre etc.):

a. Pozitionare in partea superioara a casetei sau a chenarului care

delimiteaza o rubrica, aliniat la stanga in raport cu spatiul rubricii;

b. Fontul utilizat va fi Arial, 14;

c. Trebuie sa se distanteze de marginea superioara, de texte sau

elemente grafice la 1 spatiu (1 enter);
3. Titlul de articol (ex.: La drum cu noi oportunitati, Prelucrarea marmurei etc.):

a. Pozitionare in partea superioara a spatiului alocat articolului, distantat
corect in raport cu marginile exterioare si cu spatiul articolului
(recomandat 1 spatiu), aliniat la stanga in raport cu spatiul articolului;

b. Fontul utilizat va fi Calibri, 12, majuscule, bold;
4. Text:

a. Textul trebuie aliniat justify, fara aliniat;

b. Fontul utilizat va fi Calibri, 10 — 12, RGB 0/ 0/ 0 — negru/ automatic;

c. La finalul articolului se va aplica un patrat care sa marcheze incheierea
articolului (ex.m), la 3  space-uri distanta de ultimul semn de
punctuatie, cu aceeasi dimensiune ca cea a fontului;

d. Pentru footer, se va aplica text Arial, 10, bold;
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e. Pentru declaratii, expresii, proverbe, zicale etc. sau texte preluate din
alte materiale, se va aplica text Calibri, 10, italic, RGB 0/ 0/ 0 — negru/
automatic si va fi incadrat de ghilimele;

Articolele pot fi scrise pe mai multe coloane sau pe o singura coloana, aceasta fiind
la alegerea editorului in functie de subiect si de dimensiunea articolului. In cazul in
care textul este scris pe coloane, spatiul intre coloane nu trebuie sa fie mai mic de 3
mm — se recomanda aplicarea unui spatiu de 5 mm. in acest caz, se vor utiliza 3
coloane.

C.4 Afigul este utilizat in comunicarea pe scara larga a mesajelor cu caracter
general, fara a permite diseminarea informatiilor cu un grad ridicat de specializare si
detaliere.

Afisele emise de catre APDRP vor fi redactate si editate de catre sau cu acordul scris
al Directiei Relatii Publice, in conformitate cu regulile aplicate elementelor de
identitate vizuala utilizate si a urmatoarelor prevederi:

1. dimensiunea paginii acceptata va fi de A4, A3, A2 si A1;

2. formatul afisului poate fi portrait sau landscape;

3. fundalul/ background-ul va fi alb;
4. spatiul in care este incadrat | :
textul, cu sau fara elemente pentru | - T
delimitare vizuald (ex.: chenar), va | &APORF | e i erm cenctes s s Past
avea fundalul colorat intr-una din Casike
culorile secundare ale identitatii
vizuale ale APDRP;
5. spatiul de siguranta care trebuie
respectat este de minim 1/5 din
inaltimea siglei, respectiv
echivalentul literei A din sigla (1A)
si se aplica pentru delimitarea
elementelor constitutive ale afisului
si delimitarea acestora de marginile
de imprimare ale documentului —
pentru delimitarea logotipului de
continutul afigsului se va respecta
un spatiu minim de 2A;
6. elementele constitutive ale
afisului sunt:
a. antet/ header — include
logotipul APDRP si titulatura | & .. :
Ministerului  Agriculturii  si | (A CA TV BFA QA TV B
Dezvoltarii Rurale;
b. continut/ content — cuprinde imagine si text;
c. subsol/ footer — contine conceptul vizual si sloganul APDRP (poate include si
denumirea paginii web a APDRP);

I\ Spatiu de squrans 1.1
& Ministens Agcutuni si Dezvedtani Rurale =

==
E Spali. de sigurer E

Spatiu do sigurangi
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7. fontul utilizat pentru text va fi Calibri, alb sau conform paletei de culori secundare,
in contrast cu fundalul aplicat continutului — dimensiunea va fi stabilita in raport cu
spatiul si cantitatea textului.

Afisele vor fi tiparite in policromie pe hartie lucioasa (tip waterproof), cu o densitate
recomandata de 150 gr/m2 si cu rotunjire colturi (se accepta si imprimarea color pe
hartie mata de 80-100 gr/m? in cazul in care exista limitari financiare sau tehnice).

C.5 Pliantul se constituie ca un document de informare generala sintetica privind
procesul de accesare a fondurilor europene sau activitatea specifica de interes public
a Agentiei, utilizat in comunicarea pe scara larga catre publicul tinta al APDRP si
catre publicul larg.
Pliantul se distinge de alte tipuri de documente de informare generala, respectiv
flyere sau fluturasi, prin format gi prin tipul de informatie prezentata. Astfel, in cadrul
pliantului se pot include texte, mai mult de o imagine si mai mult de un grafic, in timp
ce alte documente permit doar includerea textelor si a maxim o imagine. De
asemenea, un element distinct al pliantului este formatul care presupune plierea
(procedeu denumit tehnic gi faltuire sau biguire) hartiei in doua sau trei parti, avand
astfel minim 4 fete si maxim 6 fete. Flyerele nu se pliaza, avand 1 sau 2 fete. Acest
document se utilizeaza cu predilectie in comunicare de tip publicitar sau ca
document de sustinere, suplimentar, pentru actiuni de informare. Formatul standard
al flyerelor este dreptunghiular, tip A5 sau A6 (pot exista si alte formate, dar nu se
recomanda utilizarea acestora in comunicare institutionala).
Pliantele si flyerele vor fi editate de catre Directia Relatii Publice sau cu acordul scris
al DRP (inclusiv de catre responsabilii de relatii cu publicul de la nivel regional gi
judetean cu acordul scris al DRP), in conformitate cu regulile acestui Manual.
Specific pentru editarea si redactarea pliantelor, se vor aplica urmatoarele prevederi:
1. dimensiunea paginii acceptata va fi de A4 (210X297mm);
2. formatul uzual al pliantului va fi cu 1 pliere/ big si cu 4 fete;
3. fundalul/ background-ul va fi alb;
4. spatiul de siguranta care trebuie respectat fata de marginile exterioare ale paginii
este de minim 3 mm;
5. elementele constitutive ale pliantului sunt:

a. antet/ header — include logotipul APDRP si titulatura Ministerului Agriculturii $i

Dezvoltarii Rurale;

b. continut/ content — cuprinde imagine si text;

c. subsol/ footer — contine conceptul vizual, sloganul APDRP (poate include si

denumirea paginii web a APDRP) si sigla Uniunii Europene;
Pliantele vor fi tiparite in policromie. Se recomanda tiparirea pe hartie dublu cretata
lucioasa, cu o densitate de 100 — 135 gr/m? si cu rotunjire colturi.

C.6 Brosura este un document care asigura informarea generala detaliatd sau

specifica in procesul de accesare a fondurilor europene, precum si prezentarea
demersurilor realizate in urma accesarii fondurilor europene. Acest tip de document
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permite comunicarea pe scara larga catre potentialii beneficiari ai PNDR sau lideri de
opinie.

Brogura va fi editata si redactata de catre Directia Relatii Publice, in conformitate cu
regulile acestui Manual sau cu acordul scris al DRP. Specific pentru editarea si
redactarea brosurilor, se vor aplica urmatoarele prevederi:

1. dimensiunea paginii acceptata va fi de A5 (148X210mm);

2. formatul uzual al brosurii va fi portrait, cu un numar recomandat de 32 de pagini
(minim 12, maxim 62 de pagini);

Utilizarea brosgurii in comunicarea externa permite acordarea unor informatii detaliate
care asigura familiarizarea receptorului cu procesul de accesare a fondurilor
europene gi transmiterea unor informatii tehnice prezentate intr-un mod explicit, ugor
de asimiliat de catre o persoana nefamiliarizata cu terminologia si procedurile
specifice.

Brosurile vor fi tiparite in policromie. Se recomanda tiparirea pe hartie dublu cretata
lucioasa (se accepta si mata doar pentru paginile de interior), cu o densitate de 300
gr/m? pentru coperta si de 90 — 135 gr/m? pentru interior, legata prin capsare sau
brosare.

C.7 Prezentarea electronica
permite transmiterea informatiilor ﬁ"; -
ntr-o forma succinta, fiind utilizata in S

) o . TITLU 1 - GEORGIA, BOLD, MAJUSCULE, FONT
comunicarea Organlzatlel Ccu pUb'ICU' 28, RGB 50/ 116/ 58, TEXT SHADOW
sau tinta, precum si in comunicarea

interna — chiar daca se aplica pentru | SUBTITLU1- GEORGIA, BOLD, 100%
) . . MAJUSCULE, FONT 20, BO%
comunicarea interna, prezentarea va | RGEo/o/ o, BOLD %% Valoare 2
. . . i i : 4 Valoare 1
respecta  aceleasi reguli de | Subtitiuz- Georgiabold.fontss, o0y | e
. . B 0%
compunere, redactare gi editare ca | feu-ceorgia fontis, k6B o/ 0/ 0 TEXT  TEXT
cea utilizata pentru comunicarea |
externa. VANN 7/ BVA NN 7/ BN 7 AvANN T/ A

Prezentarile vor fi editate de catre Directia Relatii Publice sau, cu acordul explicit al
DRP, de catre responsabilii de relatii publice de la nivel judetean si regional in
conformitate cu regulile si prevederile acestui Manual.
Caracteristicile tehnice care se aplica tuturor prezentarilor electronice, atat in
procesul de editare, cat si in cel de redactare, sunt:
1. dimensiunea paginii acceptata va fi de A4,
2. formatul prezentarii va fi landscape;
3. fundalul/ background-ul va fi alb;
4. elementele constitutive ale prezentarii sunt:
a. antet/ header — include logotipul APDRP (cu titulatura APDRP pe orizontala)
si titulatura Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale;
b. continut/ content — cuprinde text si, daca este cazul, imagine;
c. subsol/ footer — contine conceptul vizual, sloganul APDRP si denumirea
paginii web a APDRP.
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6. fontul recomandat va fi:
a. prima pagina/ slide:
I. Titlul 1 — Calibri, bold, majuscule, font 28, RGB 6/ 71/ 161;
[I. Titlul 2/ subtitlu — Calibri, bold, majuscule, font 24, RGB 0/ 102/ 255.
b. paginad/ slide de interior si ultima pagina/ slide:
[. Titlul 1 — Calibri, bold, majuscule, font 28, RGB 50/ 116/ 58;
[I. Titlul 2/ subtitlu 1 — Calibri, bold, majuscule, font 20, RGB 0/ 0/ 0;
[ll. Subtitlu 2 — Calibri, bold, font 18, RGB 0/ 0/ 0;
IV. Text — Calibri, font 18, RGB 0/ 0/ 0.

D. Materiale de informare

D.1 1n categoria materialelor de informare sunt incadrate urmatoarele tipuri de
materiale: Plic postal, Banner, Eticheta pentru suport electronic, Ecuson, Carte de
vizita, Legitimatie.

D.2 Plicul postal se utilizeaza in comunicarea externa si este editat exclusiv de
catre Directia Relatii Publice sau cu acordul scris al DRP.

Plicul va contine urmatoarele elemente grafice si informatii, pozitionate pe verso
(suprafata plicului care nu are sistemul de sigilare) in partea superioara, de mijloc si
inferioara:

1. logotipul APDRP, caz 2 — pozitionat in partea superioara, aliniat la stanga;

2. datele de identificare ale institutiei (adresa, orasul, tara, pagina de internet) —
pozitionat in partea de mijloc sub logotipul APDRP si aliniat la stanga;

3. datele de identificare

ale destinatarului i
(functia  si  numele S

adresantului, denumirea APDRP

Agentia de PI&t
pentru
Dezveltare Rurald
si Pescuit

organizatiei
adresantului, adresa, D e
orasul, tara) — pozitionat e o

in partea de mijloc

Crestem satul romanesc.
deasupra key-visual-ului ;

Bucuresti, Rominia
APDRP si aliniat la

%@ @Aﬁ @% é'%@
dreapta;

4. key-visual-ul si sloganul APDRP — pozitionat in partea inferioara; se poate aplica si
pe fata plicului.
Se va respecta o distantd de 10 mm intre elementele prezentate mai sus si marginea
exterioara a plicului.
Se accepta trei formate de plicuri, respectiv:
1. Plic mare C4:

a. dimensiuni: 229 (latime) X 324 (inaltime) mm;
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c. permite transmiterea documentelor format: A4 si A3 pliat in doua.

2. Plic mediu C5:

a. dimensiuni: 229 (latime) X 162 (inaltime) mm;
c. permite transmiterea documentelor format: A4 pliat in doua si A3 pliat n

patru.
3. Plic mic DL:

a. dimensiuni: 220 (latime) X 110 (inaltime) mm;
C. permite transmiterea documentelor format: A4 pliat in trei.
Sigla va avea dimensiunea de 26,5mm (inaltime) iar fontul utilizat va fi:
1. pentru titulatura Ministerului: Calibri, 10, Majuscule, RGB 6/ 71/ 161;
2. pentru titulatura Agentiei: Calibri, 14, Bold, RGB 6/ 71/ 161,
3. pentru datele de identificare: Calibri, 10, RGB 6/ 71/ 161.
Plicurile vor fi imprimate in policromie pe hartie mata alba, cu o densitate

recomandatd de 100g/ m?, fara fereastra.

D.3 Banner-ul reprezintda un material de
informare publica care permite anuntarea
unui eveniment sau unei actiuni de informare.
Astfel, se pot identifica doua tipuri de banner-
e care pot fi utilizate de catre APDRP:

1. banner  institutional ~ — permite
prezentarea si popularizarea identitatii
vizuale institutionale in  cadrul
evenimentelor publice gi a actiunilor de

MINISTERUL AGRICULTURIT G1 DEZVOLTARTI RURALE
.

51
RPDRP [ sgenia co s et bezvottae ruras 5 rescar

FA A AT AT

informare organizate de catre APDRP sau la care este invitata sa participe —
acesta poate fi personalizat pentru structura regionald sau judeteana a

APDRP;

a. contine toate elementele de
identificare vizuala a Agentiei,
fara a include texte de
prezentare — se accepta doar
imagini de sustinere.

2. banner informativ — asigura vizibilitatea
corecta a evenimentelor organizate
sau la care participa APDRP sau in
colaborare cu alti parteneri publici sau
privati;

MINISTERUL AGRICULTURIL 51 DEZVOLTARLI RURALE

.

54
RPDRF |agensa e may pentr Devorare rurais s pescut

Ore mod tio od erci bla
consed dolesequam

Ut do cor susci euip eugiametum quiscin hent velit
28-10 august 2010

FA TN AT A T AT AT A

a. contine informatii privind anuntarea si prezentarea unui eveniment,
prezentarea succintd a etapelor accesarii, prezentarea fondurilor
nerambursabile totale disponibile, mesaje motivationale, sau alte

informatii relevante;

b. contine toate elementele de identitate vizuala a APDRP dimensionate
in raport cu intregul continut informational.
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Se pot accepta trei formate de banner-e:
A. banner mare — format 4X3;

a) dimensiuni: 4 (latime) X 3 (inaltime) m sau 3 (latime) X 3 (inaltime) m;

b) poate fi cu sistem de prindere pe margine sau tip pop-up (spider) — curb (arc)

sau drept (flat);

c) se poate utiliza pentru tipul de banner institutional gi informativ.
B. banner mediu lung — format 3X1;

a) dimensiuni: 3 (latime) X 1 (inaltime) m sau 2 (latime) X 1 (inaltime) m;

b) poate fi cu sistem de prindere pe margine;

c) se poate utiliza pentru tipul de banner institutional gi informativ.
C. banner mediu inalt — format 1X2;

a) dimensiuni: 0,8 (latime) X 2 (inaltime) m sau 1 (latime) X 2 (inaltime) m;

b) poate fi cu sistem de sustinere gi rulare in caseta, tip roll-up;

c) se poate utiliza pentru tipul de banner institutional gi informativ.
Banner-ele vor fi redactate gi editate de catre Directia Relatii Publice sau cu acordul
scris al DRP in conformitate cu prevederile prezentului Manual. Atat banner-ul
institutional, cat si cel informativ, nu vor avea un format standard, acest fiind realizat
si adaptat in functie de necesitatile de moment, de actiunile de informare derulate si
de optiunile artistice aprobate sau agreate de catre conducerea Agentiei. Indiferent
de modul de realizare a banner-elor, acestea vor respecta obligatoriu urmatoarele
principii de formatare:

1. Vor fi mentionate obligatoriu elementele de identificare a institutiilor, pozitionate
in jumatatea superioara a materialului, astfel:

a. Titulatura Ministerului — se va mentiona titulatura completa, fara
acronime — in cazul banner-ului informativ pentru actiunile patronate
sau initiate de catre Minister, titulatura va fi insotita de stema Romaniei
si vor fi pozitionate in partea stanga sus;

b. Logotipul APDRP.

2. Vor fi mentionate obligatoriu elementele de identificare vizuald a Agentiei,
pozitionate in jumatatea inferioara a materialului, astfel:

a. Conceptul vizual al Agentiei — se va pozitiona pe toata lungimea
materialului, pastrand spatiul de sigurantad pentru tipar fata de limitele
exterioare ale paginii;

b. Sloganul Agentiei;

c. Adresa paginii web — pozitionat in linie cu sloganul Agentiei, in partea
opusa acestuia.

Banner-ele vor fi imprimate in policromie pe poliplan/ frontlit sau polipropilena (pentru
cele tip roll-up), pe o fata.

D.4 Eticheta pentru suportul electronic reprezinta un material de informare care
personalizeaza suportul electronic (CD, DVD, MiniDisc, FloppyDisc), facilitand astfel
identificarea facila a suportului respectiv. Se utilizeaza in comunicarea externa, cu
precadere in cadrul evenimentelor publice sau al actiunilor de informare gi este editat
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exclusiv de catre Directia Relatii Publice sau cu e

acordul scris al DRP, conform prevederilor acestui // & ; e
Manual. 7 ; X
Eticheta va contine informatii minime, de tip titlu de f;’/ TR ... O \
prezentarea a continutului suportului electronic si | 7 "
urmatoarele elemente grafice: : ’\ /,.I

1. sigla APDRP impreund cu titulatura institutiei |\

pozitionatd pe orizontald imediat 1angd sigld — @\ e /
pozitionate in partea superioara, aliniate centrat; @% //
2. sloganul APDRP — pozitionat in partea inferioara \\ o

si aliniat la stanga; s

3. key-visual-ul APDRP — pozitionat in partea inferioara;

4. fundalul alb.

Se va respecta o distantd de 3,5 mm intre elementele prezentate mai sus gi
marginea exterioara a suportului.

Etichetele vor fi imprimate in policromie prin tiparire digitala aplicata direct pe
suprafata suportului, cu o rezolutie recomandata de 4800 dpi.

D.5 Ecusonul se utilizeaza de catre personalul APDRP
sau care este autorizat sa reprezinte APDRP Tn cadrul | e sencomm s semvormin e
evenimentelor publice organizate de Agentie sau la care se

asiguré participarea de catre aceasta. Acest material de | 5 3 L e
informare permite identificarea institutionala si stabilirea | pppRP® |5 Pecnit "
unui cadru corect pentru sustinerea unei comunicari

eficiente cu publicul. Ecusonul este editat de catre Directia B

Relatii Publice, sau cu acordul scris al acesteia, in | pAPADOPOULOUS
conformitate cu prevederile acestui Manual si cu expert relatii publice
respectarea urmatoarelor specificatii:

1. titulatura MADR si logotipul APDRP caz 2, amplasate in

partea superioara, aliniate centrat; %ﬁ @% Fﬁj

2. prenumele si numele persoanei si functia acesteia,
amplasate in jumatatea inferioara a ecusonului, aliniat centrat;

3. sloganul si key-visualul APDRP, amplasate in partea inferioara;

4. fundalul alb.

Formatul acceptat va fi portrait de 60 X 90 mm (latime x inaltime). Spatiul interior de
siguranta pentru tipar este de 5 mm si de 10 mm in partea superioara.

Ecusoanele vor fi imprimate in policromie pe hartie mata alba, cu o densitate
recomandatd de 280gr/ m? sau pe material plastic, in functie de posibilitatile tehnice
si finaciare.
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D.6 Cartile de vizita sunt utilizate pentru identificarea angajatiilor Agentiei ca
reprezentanti ai institutiei, permitand, in acelasi timp, popularizarea identitatii vizuale
a APDRP catre publicul tinta.

Formatul va fi editat de catre Directia Relatii Publice sau cu acordul scris al DRP,
urmand ca numele, functia si adresa sa fie redactate pentru fiecare situatie in parte
de catre Directia Relatii Publice sau de catre responsabilii de relatii publice de la

nivel regional si judetean. Spatiu de siguranta
Formatul acceptat va fi portrait de 55 X s <—— peniru fpar ce 3 men
84 mm (lungime x litime) cu toate | B i
. .. ’ ) Spatiu de siguranta
colturile rotunjite (15 grade). Spatiul R | Mg s Pl pentru editare de 1A
interior de siguranta pentru tipar este de | 5% Pezvaltare Rurala
3 mm, iar spatile de sigurantd pentru APBRP. lsiPescut e : , _
. ’ o Lo Spatiu de siguranta
editare sunt de 1/5 din inaltimea siglei, _ pentru editare de 3A
respectiv echivalentul literei A din sigla | ““®" pen o 0

(1A). Toate categoriile de informatii sunt = Directia Contabilizare PIAi K
L . . o Fonduri Europene

delimitate de un spatiu de siguranta de W FRAERE

1A, in timp ce logotipul APDRP este s

delimitat in partea inferioara de un spatiu 5

de siguranta de 3A. E

Cartile de vizita contin urmatoarele elemente:

1. titulatura Ministerului.

2. logotipul APDRP;

3. prenumele, numele de familie si functia angajatului;

4. departamentul din care face parte angajatul;

5. structura din care face parte angajatul (Sediul Central, Centrul Regional de Plati

pentru Dezvoltare Rurald si Pescuit, Oficiul Judetean de Plati pentru Dezvoltare

Rurala si Pescuit);

6. adresa structurii din care face parte angajatul (localitate, adresa, sectorul/judetul);

7. numerele de telefon si de fax;

8. adresele de e-mail personale si a departamentului din care face parte;

9. adresa paginii de internet a APDRP.

Pe verso, cartea de vizita va contine conceptul vizual al APDRP si sloganul.

In cazul in care existd limitari impuse de -

posibilitdtile tehnice sau financiare de tiparire, ' | Spatiu de sigurantd

L . . s pe s pentru tipar de 3 mm

se accepta realizarea cartilor de vizita fara

colturi rotunjite si fara tiparire pe verso.

Sigla va avea dimensiunea de 20mm (inaltime).

Fontul utilizat va fi Calibri, 11, bold, RGB 0/ 0/ 0 E| Er: Spatiu do siguranta

— negru/ automatic pentru prenumele si numele pentru tipar de 3 mm

de familie si Calibri, 10, RGB 0/ 0/ 0 — negru/

automatic pentru functia si departamentul din | ... .o

care face parte angajatul. Datele de contact vor Wé WA

fi redactate cu font Calibri, 7, RGB 0/ 0/ 0 — .

negru/ automatic.

SIE]
" 8" Spatiu de siguranta
~/ pentru tipar de 3 mm
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Cartile de vizita vor fi tiparite in policromie pe hartie mata alba, cu o densitate
recomandat& de 280gr/ m” si cu rotunjire colturi.

D.7 Legitimatia de serviciu se constituie si ca legitimatie de acces (denumita si

cartela sau card de proximitate pasive sau active — cartelele active sunt
. . . . . p N

autoalimentate si permit activarea de la distanta AT OF FLT PEiel ] DERDEEANE MOKALE MBI

mai mari de 70 cm @stan_t_a fat,a”de evlparatulvde i

citire — sau magnetice) fiind utilizata de catre NUME

personalul APDRP sau de catre persoanele care Functie

- - .. . Departament - tip Serviciu

viziteaza sedile APDRP de la nivel central, Departament - tip Directie

. . . iyr . . o Sediul Central / CRPDRP / OJPDRP

regional si judetean. Legitimatia asigurd | pEETEEEEEEETEETGEE

. . . N . ) Asce‘::teia dgll:li%irp:ntgu;):vnl!:aqr:cgl:rali 5i Pescuit

identificarea si accesul Tn sediu a personalului | I ———— !

Cl: serig XX nr. 000000 - valabil pins la data de xx/ Xx/ Xxxx ARD AP

< >/

angajat si a vizitatorilor si, In acelasi timp,
permite consolidarea unei imagini pozitive a institutiei (stabileste o perceptie de
ordine, disciplina, seriozitate i transparenta a institutiei).

Legitimatia este editata de catre Directia Relatii Publice, sau cu acordul scris al
acesteia, in conformitate cu prevederile acestui Manual si redactata de catre DRP
sau de catre departamentele de specialitate din cadrul APDRP.

Pentru editare se vor respecta urmatoarele specificati si se vor mentiona

y . . k .
urmatoarele info rma’;l I AGENTIA DE PLATI PENTRU DEZVOLTARE RURALA SI PESCUIT
1. titulatura Agentiei, amplasata in partea
superioara, aliniat de la stanga la dreapta;

VIZITATOR

2. datele de identificare ale posesorului
legitimatiei amplasate aliniat la stanga 1in
continuarea fotograﬁei posesoru|ui - pentru Ministerul Agriculturll 5i Dezvoltarii Rurale !

[APDRFj

Agentia de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit
age . . . . . . Bucurestl, Str. Stirbel Voda, nr. 43; Sector 1, CP 010103
ww.apdrp.|
legitimatiile destinate vizitatorilor se va mentiona | )

doar ,VIZITATOR”;
3. fotografia posesorului, amplasata aliniat la stanga;

4. datele de identificare ale institutiei, amplasate in partea inferioara, aliniat la stéanga;
5. sigla cu un contur alb, amplasata in partea inferioara, aliniat la dreapta;

6. fundalul albastru, cod de culoare RGB 212/ 237/ 252.

Formatul acceptat va fi landscape de 85,6 X 54 mm (latime x inaltime). Spatiul
interior de siguranta pentru tipar este de 2 mm.

Legitimatiile vor fi imprimate in policromie pe material plastic (PVC sau PET-G). Se
recomanda imprimarea prim metoda gravura laser.

E. Materiale de prezentare

E.1 1n categoria materialelor de prezentare sunt incadrate urmatoarele tipuri de
materiale: Mapa, Blocnotes, Agenda, Calendar etc..

Pagina 40 din 56



E.2 Mapa de prezentare, impreuna cu toate celelalte materiale de prezentare,
asigura popularizarea identitatii vizuale a institutiei si confera un plus de prestigiu
institutional. Totodata, mapa are un rol foarte practic si util prin faptul ca permite
indosarierea si distribuirea documentelor externe de informare sau de prezentare,
precum si a materialelor de informare, fiind astfel un instrument indispensabil n
cadrul evenimentelor interne si publice de prezentare si informare.
Caracteristic pentru editarea mapei, se aplicd urmatoarele specificatii:
1. Coperta 1 contine:

a. titulatura MADR, pozitionat in partea superioara, aliniat la dreapta;

b. logotipul APDRP caz 1, pozitionat in partea superioara, aliniat la stéanga;

c. sloganul APDRP, pozitionat in partea inferioara, aliniat la stanga;

d. key-visual APDRP, pozitionat in partea inferioara, aliniat de la stanga la
dreapta;

e. elemente grafice specifice identitatii vizuale a APDRP, pozitionate in zona

centrald — in aceasta zona se vor amplasa, daca este cazul, informatii privind

evenimentul sau actiunea in cadrul carora se distribuie mapele.
2. Coperta 4 contine:

a. denumirea si datele de contact ale sediului central si ale centrelor regionale

ale APDRP, pozitionate in partea superioara, aliniate la stanga;

b. adresa paginii web a APDRP, pozitionata in partea inferioara, aliniata la

dreapta;

c. key-visual APDRP, pozitionat in partea inferioara, aliniat de la stanga la
dreapta.
Formatul acceptat va fi portrait de A4 (210X297mm), cu o grosime maxima de 20 mm
(recomandata de 10 mm) si cu 1 sau 2 buzunare pentru CD/ DVD. Spatiul interior de
siguranta pentru tipar este de 9 mm.
Mapele vor fi imprimate Tn policromie pe carton plastifiat, cu o densitate recomandata
de 350 g/ m? sau pe material plastic (polipropilend) si cu sistem de inchidere (cu
elastic, arici, clips etc.).

E.3 Blocnotesul (Bloc-notes/ Block-notes) este utilizat in cadrul evenimentelor
interne gi publice de prezentare si informare. Este editat de catre Directia Relatii
Publice sau cu acordul scris al acesteia, in conformitate cu prevederile acestui
Manual. Blocnotesul va fi editat in mod similar cu mapa, respectand aceleasi
specificatii de editare. Paginile de interior vor contine doar elemente grafice:

1. sigla APDRP, pozitionat in partea superioara, aliniat la stédnga;

2. key-visual APDRP, pozitionat in partea inferioara, aliniat de la stédnga la dreapta —
va fi imprimat cu opacitate de 30%.

Formatul acceptat va fi portrait de A4 (210X297mm) sau A5 (148X210mm).
Blocnotesul vor fi imprimate in policromie, avand copertile de carton lucios, cu o
densitate recomandatd de 350 g/ m? iar paginile de interior de hartie mata alba, cu o
densitate recomandatd de 80g/ m? Blocnotesul vor avea minim 60 de pagini i
maxim 80 de pagini si sistem de prindere cu spira metalica dubla.
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E.4 Agenda reprezinta un instrument eficient pentru popularizarea identitatii vizuale
a APDRP, concomitent cu distribuirea
informatiilor si datelor de interes general
privind accesarea PNDR si a posibilitatilor de
contactare a institutiei (prin personalizarea
primelor paginii ale agendei), putand fi astfel
utilizata cu succes in cadrul evenimentelor
interne si publice de prezentare si informare
sau ca mijloc de ,premiere” a potentialilor
beneficiari, a  beneficiarilor sau a
diseminatorilor de informatii din cadrul
publicului tinta al APDRP.

Este editata de catre Directia Relatii Publice
sau cu acordul scris al acesteia, in
conformitate cu prevederile acestui Manual si

include urmatoarele informatii si elemente 4. :
! ()
grafice: b2\ s

A. Coperta 1 va contine:

1. titulatura Ministerului Agriculturii, pozitionata in partea superioara, aliniata la
dreapta;

2. logotipul APDRP caz 1, pozitionat in partea superioara, aliniat la stanga;

3. sloganul APDRP, pozitionat in partea inferioara, aliniat la stanga;

4. adresa paginii web, pozitionata in partea inferioara, aliniata la dreapta;

5. key-visual APDRP, pozitionat in partea inferioara, aliniat de la stanga la
dreapta.
B. Pagini de interior personalizate:

1. sigla APDRP, pozitionata in partea superioara, aliniata la stanga;

2. key-visual APDRP, pozitionat in partea inferioara, aliniat de la stanga la
dreapta.
Formatul pentru agende va fi portrait de tip A4 (215X270 mm/ 200x200 mm) sau tip
A5 (148X210 mm/ 160x235 mm). Spatiul interior de siguranta pentru tipar este de 10
mm.
Se recomanda ca agendele sa fie datate, cu fundal alb sau albastru, coperte
buretate, sistem de prindere tip brosare sau cu spira, colturile din partea inferioara
perforate rotund si cu aproximativ 360 de pagini, dintre care aproximativ 8 vor fi
pagini personalizate (atlas). In cazul in care se opteazad pentru agende de lux,
acestea vor avea coperta prevazuta cu clapa, cu suport instrument de scris in interior
si cu semn de carte. Coperta si paginile personalizate vor fi imprimate in policromie,
iar paginile de interior in policromie sau in 2 culori (albastru + gri) si vor avea hartie
maté albd, cu densitate de 80g/ m?.

MINISTERUL AGRICULTURII SI DEZVOLTARIL RURALE

M‘l]lll"“ |Agen[;\a de Plati pentru Dezvoltare Rurala si Pescuit

Crestem satul romanesc. www.apdrp.ro
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E.5 Calendarul asigura popularizarea identitatii vizuale a APDRP si este utilizat ca
mijloc de ,premiere” a potentialilor beneficiari, a beneficiarilor sau a diseminatorilor

de informatii din cadrul publicului tinta al
APDRP. Fiind un material care este expus oW
public (pe un perete sau pe un birou),
calendarul are un impact vizual mare atat
asupra destinatarilor, cat si asupra altor |
persoane care vizualizeazd incidental” WAWQ T EEA N ﬁ%ﬁ?&@
calendarul.

Este editat de catre Directia Relatii Publice
sau cu acordul scris al acesteia, 1in
conformitate cu prevederile acestui Manual si
include urmatoarele informatii si elemente
grafice pe coperta, in spatiul destinat
personalizarii sau Tn paginile de continut — in
functie de posibilitatile tehnice disponibile:

1. titulatura Ministerului Agriculturii, pozitionat
in partea superioara, aliniat la dreapta;

2. logotipul APDRP caz 1, pozitionat in partea
superioara, aliniat la stanga;

MINISTERUL AGRICULTURIT §1 DEZVOLTARII RURALE

5
APDRP | Agentia de PI5ti pentru Dezvoltare Rurali si Pescuit

APRILIE

3. sloganul APDRP, pozitionat in partea
inferioara, aliniat la stanga;

4. adresa paginii web, pozitionata in partea inferioara, aliniata la dreapta;

5. key-visual APDRP, pozitionat in partea inferioara, aliniat de la stdnga la dreapta.
Calendarele pot fi de doua tipuri: de perete si de birou. Formatul acceptat pentru
calendarul de perete va fi portrait de tip A3 (295x410mm/ 330x480mm) si landscape
de tip A5 (210x125mm/ 220x118mm). Spatiul interior de siguranta pentru tipar este
de 10 mm.

Calendarul, indiferent de tipul sau, va fi imprimat in policromie pe hartie dublu cretata
matd, cu o densitate recomandatd de 170 g/ m? Coperta sau spatiul destinat
personalizarii va fi imprimatda in policromie pe hartie lucioasa, cu o densitate
recomandatd de 200 g/ m?. Sistemul de prindere va fi de tip spird metalici alba.

F. Materiale promotionale

F.1 1n categoria materialelor promotionale sunt incadrate urmatoarele tipuri de
materiale: Autocolant auto, Geanta, Textile etc..
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F.2 Inscriptionarea (branduirea) autovehiculelor se aplica pentru o perioada
nedeterminata autovehiculelor din parcul auto al APDRP precum si autovehiculelor
implicate in actiuni de informare. Tn acest
ultim caz, inscriptionarea se va realiza strict
pentru perioada in care se deruleaza actiunile
de informare. Personalizarea autovehiculelor
prin aplicarea autocolantelor permite o
informare eficienta a publicului larg privind
identitatea institutionala si cu impact pozitiv
foarte mare asupra publicului tinta, fiind cea
mai eficienta si ieftina metoda de popularizare
a identitatii vizuale si de sugerare a
obiectivelor institutiei. n acelasi timp,
personalizarea autovehiculelor faciliteaza dezvoltarea unei atitudini receptive si
persuadarea publicului tintd prin inducerea la nivel subliminal a unei imagini de
institutie serioasa, distinsa si implicit, autoritara.
Astfel, se poate facilita dezvoltarea unei
comunicari eficiente cu publicul tinta. Eficienta
fara echivoc a inscriptionarii autovehiculelor este
data de expunerea catre un numar nelimitat de
persoane si de utilizarea elementelor vizuale cu
impact maxim asupra receptorilor (sigla, sloganul,
conceptul vizual).

Elementele grafice si specificatile generale de
aplicare vor fi furnizate de catre Directia Relatii
Publice societatilor specializate pentru branduirea
autovehiculelor.

Astfel, pe toate autovehiculele din parcul auto al APDRP, precum si pe
autovehiculele implicate in actiuni de informare vor fi aplicate urmatoarele elemente
grafice, in conformitate cu prevederile acestui Manual:

1. sigla APDRP - aplicatéd pe capota si pe portiere stadnga si dreapta fata, zona
superioara; in cazul autovehiculelor oficiale desemnate conducerii superioare a
APDRP se va aplica doar pe portiere;

2. titulatura institutiei — aplicata pe portiere stanga si dreapta fata, zona superioara,
imediat sub sigla APDRP;

3. key-visualul APDRP — aplicat pe portiere stdnga si dreapta fata si spate, pe toata
lungimea acestora de la stanga la dreapta, zona inferioara si pe portbagaj; in cazul
autovehiculelor oficiale desemnate conducerii superioare a APDRP nu se va aplica
key-visual-ul;

4. sloganul institutiei — aplicat pe portiere stdnga si dreapta spate, zona superioara si
pe portbagaj, zona superioara aliniat la stadnga; Tn cazul autovehiculelor oficiale
desemnate conducerii superioare a APDRP nu se va aplica sloganul;
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5. adresa paginii web a institutiei — aplicat pe portbagaj, zona superioara aliniat la
dreapta; in cazul autovehiculelor oficiale desemnate conducerii superioare a APDRP
nu se va aplica adresa paginii web.

Autocolantele trebuie imprimate in policromie prin serigrafie sau similar pe suport
PVC lucios, cu rezistentad crescuta la actiunea factorilor externi de mediu. In cazul
autocolantelor temporare, pentru autovehiculele care nu fac parte din parcul auto al
APDRP implicate in actiuni de informare, se poate opta pentru aplicarea
autocolantelor pe folie magnetica.

F.3 Geanta poate reprezenta un material promotional eficient avand in vedere atat
utilitatea acestui material, cat si faptul ca permite expunerea identitatii vizuale
institutionale catre un numar nelimitat de persoane.
Geanta este personalizata cu elementele grafice si
informationale specifice identitati vizuale ale
APDRP, in conformitate cu prevederile acestui
Manual.

Elementele grafice si specificatile generale de
aplicare vor fi furnizate de catre Directia Relatii
Publice societatilor specializate pentru
personalizarea gentilor.

Personalizarea presupune aplicarea urmatoarelor
elemente pe suprafata exterioara vizibila a gentii:

1. logotip APDRP, caz 1 sau caz 2, in functie de spatiul disponibil — aplicata pe
suprafata destinatéd personalizarii sau pe partea din fata, zona inferioara, aliniat la
stanga;

2. key-visual-ul, sloganul si adresa paginii web a APDRP — se aplica in cazul in care
materialul permite aplicarea acestora, in ordinea mentionata, avand spatiu necesar
pentru incadrarea corecta din punct de vedere vizual — respectiv pastrarea un spatiu
de siguranta intre elementele prezentate la acest punct si marginile exterioare ale
materialului de minim 5 cm si de minim 3 cm intre elemente; in raport cu sigla, aceste
elemente vor fi pozitionate la o distantd de minim 10 cm.

Se recomanda ca geanta sa fie cu maner si centura de umar reglabila si detasabila,
cu sistem de inchidere (fermoar, clips, capsa sau clapetd metalica), cu cel putin 2
compartimente principale mari. Materialul gentii poate sa fie din piele naturala sau
ecologica sau din poliester. Dimensiunile recomandate sunt de 40 cm latime, 35 cm
inaltime si 10 cm grosime.

Personalizarea gentii trebuie realizata in policromie prin serigrafie sau similar.

F.4 Textilele personalizate, incluzand aici tricouri, veste, geci, sepci, pelerine etc.,
se utilizeaza in cadrul evenimentelor publice de prezentare si informare de catre
personalul angajat al Agentiei sau implicat in actiuni de informare pentru a asigura
vizibilitatea corecta a institutiei $i pentru a permite derularea unei comunicari
eficiente prin stabilirea unei imagini de institutiei serioasa si distinsa. in acelasi timp,
acest tip de materiale poate fi utilizat cu succes ca mijloc de ,premiere” a potentialilor
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beneficiari, a beneficiarilor sau a
diseminatorilor de informatii din cadrul —e, XTI
publicului tinta al APDRP. ' |
Personalizarea este realizata de catre societati
specializate cu acordul scris si in consultare cu . |
Directia Relatii Publice si presupune aplicarea .
urmatoarelor elemente grafice si informative, ' ' _— B —
Tn conformitate cu prevederile acestui Manual:
1. sigla APDRP — aplicata pe fata materialului,
zona superioara, aliniat la stanga sau central,
in functie de tipul si forma materialului;

2. key-visual-ul APDRP — aplicat pe spatele
materialului, zona superioara, aliniat
central;

3. sloganul APDRP - aplicat pe spatele
materialului, zona superioara, aliniat
central, deasupra key-visual-ului;

4. adresa paginii web a APDRP - se
aplica in cazul in care materialul permite
din punct de vedere al spatiului disponibil
si al incadrarii in functie de alte elemente
grafice sau informative.

Personalizarea materialelor se va realiza
in policromie prin brodare sau serigrafie
sau similar.

w
%

A

G. Materiale informative de tip publicitar

G.1 Materialele informative de tip publicitar sunt: panourile informative, placutele
informative si autocolantele informative. Acestea sunt amplasate Tn mod obligatoriu
la proiectele finantate sau pe bunurile achizitionate prin PNDR, conform prevederilor
Contractului de Finantare, art. 6 ,Publicitate” si Anexei Il.

Elementele de identitate vizuala ale proiectului trebuie sa asigure transparenta
necesara privind alocarea si utilizarea fondurilor europene nerambursabile acordate
de catre Uniunea Europeana si Guvernul Romaniei in cazul proiectelor care au fost
aprobate pentru finantare prin Programul National de Dezvoltare Rurala 2007 — 2013
(PNDR). De asemenea, trebuie sa furnizeze informatii clare privind beneficiarul, titlul
investitiei finantate, valoarea proiectului contractat, autoritatea contractanta,
proiectantul si executantul proiectului.

Elementele de identitate vizuala ale proiectului vor fi afisate pe intreaga perioada de
realizare a investitiei finantate prin PNDR precum gi pentru o perioada obligatorie de
minim 5 ani de la data finalizarii proiectului si vor respecta caracteristicile tehnice de
mai jos.
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G.2 Panoul informativ pentru proiecte finantate prin PNDR se utilizeaza pentru
asigurarea transparentei alocarii fondurilor europene pentru proiectele a caror
valoare totala eligibila este mai mare de 500.000 de euro.

Panourile informative vor fi realizate de catre beneficiarul contractului de finantare
prin PNDR si vor fi amplasate in imediata vecinatate a spatiului in care se
implementeaza proiectul, astfel incat sa se asigure urmatoarele:

1. vizibilitatea optima a panoului;

2. respectarea normelor specifice circulatiei pe drumuri publice;

3. in cazul proiectelor de modernizare sau dezvoltare a infrastructurii rurale, vor fi
amplasate minim 2 panouri informative astfel incat sa fie marcata clar zona in
care se desfasoara investitia respectiva;

Panourile informative vor fi de tip ,outdoor” amplasate la sol, la o distanta
recomandata de 150 cm fata de nivelul solului, vor fi realizate din tabla sau PVC si
vor respecta urmatoarele dimensiuni: inaltime 150 cm; latime 200 cm.
Elementele de informare afisate pe panou vor fi urmatoarele:
1. In partea stanga sus, stema Romaniei avand deasupra textul GUVERNUL
ROMANIEI, font Arial, bold, majuscule, 54. Stema Romaniei va avea dimensiunile 29
x20 cm.
2. In partea dreapta sus, steagul Uniunii Europene avand deasupra textul UNIUNEA
EUROPEANA, font Arial, bold, majuscule, 54. Steagul Uniunii Europene va avea
dimensiunile: 19 x28 cm.
3. In partea superioara, in mijloc, urmétoarele texte:
,Programul National de Dezvoltare Rurald 2007 — 2013” — font Arial, bold,
majuscule, 100;
,Program finantat de Uniunea Europeana si Guvernul Roméaniei prin Fondul
European Agricol pentru Dezvoltare Rurala si Planul European de Redresare
Economica” — font Arial, bold, 80;
4. Caseta | stdnga va contine urmatoarele informatii:

* Textul ,Proiect finantat cu fonduri nerambursabile prin Programul National de
Dezvoltare Rurala” si denumirea proiectului — font Calibri, 100;

+* Textul ,Beneficiar’ si denumirea beneficiarului — font Calibri, 80;

* Textul ,Valoarea totala eligibila a proiectului” gi mentionarea valorii respective
— font Calibri, 80;

* Textul ,din care Finantare publica” cu mentiunea fondurilor nerambursabile
acordate prin PNDR pentru proiectul respectiv — font Calibri, italic, 72;

* Textul ,Cofinantare privatd” cu mentiunea contributiei financiare a
beneficiarului, raportata la valoarea totala eligibila a proiectului — font Calibri,
italic, 72;

5. Caseta Il dreapta sus va contine urmatoarele informatii:

+* Textele ,Autoritatea Contractanta”, ,Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale”
si ,Agentia de Plati pentru Dezoltare Rurala si Pescuit” — font Calibri, bold, 90;

+ Sigla APDRP — dimensiuni de 21X19 cm;

6. Caseta lll dreapta jos va contine urmatoarele informatii:

* Textele ,Proiectant” cu mentiunea denumirii proiectantului, ,Executant” cu
mentiunea denumirii executantului, ,Demarare” cu mentiunea datei la care a
fost demarata implementarea proiectului si ,Finalizare” cu mentiunea datei la
care se prevede finalizarea implementarii proiectului — font Calibri, 80;
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200 cm

Panoul informativ trebuie
realizat n  policromie
(color), cu fundal alb,
caracterele textelor negre
(cu exceptia denumirii
Guvernului Romaniei si a
Uniunii Europene care
vor fi albastre). Caseta |
va avea fundal albastru,
cod de culoare CMYK
100/ 40/ 0/ 0. Marginea
de siguranta va fi de 5
cm intre limita exterioara
a panoului si elemente de -« Crgen e s
continut ale acestuia. PNDR VA ‘k P’ﬂﬁé ‘k W’ ‘
De asemenea, pentru a -

evita disproportile se recomanda ca panourile sa fie executate conform modelului
prezentat (modelul este disponibil in fomat electronic editabil pe pagina de internet a
APDRP — www.apdrp.ro>>Informatii utile>>Elemente de identitate vizuala sau poate
fi solicitat de la Directia Relatii Publice).

UNIUNEA BURCFEANA

PROGRAMUL NATIONAL DE DEZVOLTARE RURALA
2007 - 2013
Program finantat de Unlunea Europeand 51 Guvernul Romanlel prin

Fondul European Agricol pentru Dezvoltare Rurala i Planul European de Redresare Economica

433 cm

Autoritatea Contractanta:

MINISTERUL AGRICULTURII S
DEZVOLTARI RURALE ~

Agentia de PIafi pentru ., 18
Dezvoltare Rurald 5l Pescult APDRF

150 cm
80,1 cm

Projactant

Exscutant:

Demarare:

Finalizare:

26,6 cm

G.3 Placuta informativa pentru proiecte finantate prin PNDR se utilizeaza pentru
asigurarea transparentei alocarii fondurilor europene pentru proiectele a caror
valoare totala eligibila este mai mare de 50.000 de euro.

Placutele informative vor fi realizate de catre beneficiarul contractului de finantare
prin PNDR si vor fi amplasate pe suprafata exterioara a obiectului finantarii prin
PNDR, astfel incat sa se asigure vizibilitatea optima a placutei.

Placutele informative vor fi realizate din tabla sau PVC si vor respecta urmatoarele
dimensiuni: inaltime: 50 cm; latime: 70 cm.

Elementele de informare afigate pe placuta vor fi urmatoarele:

+ |n partea stanga sus, stema Romaniei avand deasupra textul GUVERNUL
ROMANIEI, Arial, bold, majuscule, 18. Stema Romaniei va avea dimensiunile
10x7 cm;

+ In partea dreaptd sus, steagul Uniunii Europene avand deasupra textul
UNIUNEA EUROPEANA, - Arial, bold, majuscule, 18. Steagul Uniunii
Europene va avea dimensiunile: 7x10 cm.

+ In partea superioara, in mijloc, urmatoarele texte:

o ,Programul National de Dezvoltare Rurala 2007 — 2013” — font Arial,
bold, majuscule, 30;

o ,Program finantat de Uniunea Europeana si Guvernul Romaniei prin
Fondul European Agricol pentru Dezvoltare Rurala si Planul European
de Redresare Economica” — font Arial, bold, 22;

* (Caseta | stdnga va contine urmatoarele informatii:

o Textul ,Proiect finantat cu fonduri nerambursabile prin Programul
National de Dezvoltare Rurala” si denumirea proiectului — font Calibri,
30;

o Textul ,Beneficiar’ si denumirea beneficiarului — font Calibri, 30;
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o Textul ,Valoarea totala eligibila a proiectului” si mentionarea valorii
respective — font Calibri, 30;

o Textul ,din care Finantare publicd” cu mentiunea fondurilor
nerambursabile acordate prin PNDR pentru proiectul respectiv — font
Calibri, italic, 30;

o Textul ,Cofinantare privatd” cu mentiunea contributiei financiare a
beneficiarului, raportata la valoarea totala eligibila a proiectului — font
Calibri, italic, 30;

* (Caseta Il dreapta sus va contine urmatoarele informatii:

o0 Textele ,Autoritatea Contractanta”, ,Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale” si ,Agentia de Plati pentru Dezoltare Rurala si Pescuit” — font
Calibri, bold, 30;

o Sigla APDRP — dimensiuni de 7X6 cm;

+ Caseta lll dreapta jos va contine urmatoarele informatii:

o Textele ,Proiectant” cu mentiunea denumirii proiectantului, ,Executant”
cu mentiunea denumirii executantului, ,Demarare” cu mentiunea datei
la care a fost demarata implementarea proiectului si ,Finalizare” cu
mentiunea datei la care se prevede finalizarea implementarii proiectului
— font Calibri, 24;

Placuta informativa trebuie realizata in policromie (color), cu fundal alb, caracterele
textelor negre (cu exceptia denumirii Guvernului Romaniei si a Uniunii Europene care
vor  fi  albastre). o 5
Caseta | va avea | ™7
fundal albastru, cod - R ——
de culoare CMYK Worian -

100/ 40/ 0/ O Fondul Eurogasn Aqtics! penins Dazvoliars Ruretd o) Piarl Europasn oo Rechwsace Economich

V”

1430m

Marginea de :

S I g U ra nt,é Va fl d e 2 3 5 MINISTERLIL AGRIC‘:ULTURII Sl

Cm Il\ntre ||m Ita DEZVOLTARII RURALE i .
Désvanara Ruras ipescut  APDRP'

exterioara a placutei
Si elemente de
continut ale acestuia.
De asemenea, pentru
a evita disproportiile
se recomanda ca

placutele sa fie R EeEyiEm |
executate conform R ?A WL ?’ ‘VA ‘k F’ ‘
modelulvi  prezentat «.
(modelul este dlsponlbll in fomat electronic editabil pe pagina de internet a APDRP —
www.apdrp.ro>>Informatii utile>>Elemente de identitate vizuala sau poate fi solicitat

de la Directia Relatii Publice).

24 om

Prolactant

50 em

Exscutant:

Demarare: T

Finalizare; P Rl ety

G.4 Autocolantele informative pentru proiecte finantate prin PNDR privind
cofinantarea proiectelor cu participarea Uniunii Europene va fi afigat pe fiecare utilaj,
instalatie sau alte achizitii mobile finantate prin PNDR, in zone de vizibilitate maxima.
Se vor utiliza mai multe autocolante daca obiectul este de dimensiuni mai mari de 2
m — Tn acest caz autocolantele se vor aplica pe mai multe fete ale obiectului sau in
parti opuse, astfel incat sa asigure vizibilitatea optima.

Autocolantul informativ va respecta urmétoarele dimensiuni: inaltime: 15 cm; Latime:
21 cm (format A5 landscape).
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Elementele de informare afigsate in autocolant vor fi urmatoarele:
1. In partea stanga sus, stema Romaniei avand deasupra textul GUVERNUL
ROMANIEI, Arial, bold, majuscule, 8. Stema Romaniei va avea dimensiunile de 1=
3,6 cm, L=2,5cm.
2. In partea dreapta sus, steagul Uniunii Europene avand deasupra textul UNIUNEA
EUROPEANA, Arial, bold, majuscule, 8. Steagul Uniunii Europene va avea
dimensiunile: 1= 2,3 cm, L= 3,4 cm
3. In partea superioar, in mijloc, urmatoarele texte:
,Programul National de Dezvoltare Rurald 2007 — 2013” — font Arial, bold,
majuscule, 10;
,Program finantat de Uniunea Europeana si Guvernul Roméaniei prin Fondul
European Agricol pentru Dezvoltare Rurala si Planul European de Redresare
Economica” — font Arial, bold, 9;
4. Caseta | stdnga va contine urmatoarele informatii:
+ Textul ,Proiect” si denumirea proiectului — font Calibri, 10;
* Textul ,Beneficiar” si denumirea beneficiarului — font Calibri, 30;
* Textul ,Valoarea totala eligibila a proiectului” si mentionarea valorii respective
— font Calibri, 10;
* Textul ,din care Finantare publica”, cu mentiunea fondurilor nerambursabile
acordate prin PNDR pentru proiectul respectiv — font Calibri, 10;
* Textul ,Contractat la”, cu mentiunea datei la care a fost incheiat contractul de
finantare a proiectului — font Calibri, 10;
* Textul ,Finalizat la”, cu mentiunea datei la care se prevede finalizarea
implementarii proiectului — font Calibri, 10;
5. Caseta Il dreapta va contine urmatoarele informatii:
0 Textele ,,Autorltatea Contractanta”, ,,Mlnlsterul Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale” si ,Agentia de Plati pentru Dezoltare Rurala si Pescuit” — font
Calibri, bold, 10;
o Sigla APDRP — dimensiuni de 3,1X2,9 cm;

21cm

Autocolantul informativ trebuie realizat
in policromie (color), cu fundal alb,
caracterele textelor negre (cu exceptia
denumirii Guvernului Romaniei si a
Uniunii Europene care vor fi albastre).
Caseta | va avea fundal albastru, cod
de culoare CMYK 100/ 40/ 0/ O.
Marginea de siguranta va fi de 1 cm
intre limita exterioara a autocolantului
si elementele de continut ale acestuia. — M
De asemenea, pentru a evita is 7A YA 7/ BFA A g,l s
disproportile se recomanda ca y [ l
autocolantele sa fie executate

conform modelului prezentat (modelul este disponibil in fomat electronic editabil pe
pagina de internet a APDRP — www.apdrp.ro>>Informatii utile>>Elemente de
identitate vizuala sau poate fi solicitat de la Directia Relatii Publice).
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6. DEFINITII S| REFERINTE DE SPECIALITATE

Relatii publice — set complex de actiuni care au drept scop initierea, facilitarea si
mentinerea comunicarii dintre institutie si publicul sau tinta sau publicul larg, cu
scopul de a acumula capital de imagine si a induce o atitudine pozitiva.

Activitatea de relatii publice presupune planificarea, conceperea, elaborarea,
aplicarea si raportarea impactului urmatoarelor actiuni specifice care trebuie
implementate cumulativ — concomitent sau succesiv:

1.
2.

Informarea publicului prin comunicare directa (discutii directe si telefonice);
Informarea publicului prin comunicare intermediata (comunicare scrisa —
posta, prin materiale informative si publicitare);

Informarea publicului prin comunicare mediatica (interviuri, evenimente de
presda, comunicate de presa, conferinte de presa, deplasari in teritoriu,
briefing-uri de presa, intalniri de lucru, raspuns la solicitari de presa);
Informarea publicului prin mijloace de informare multimedia (e-mail, pagina de
internet, prezentari powerpoint);

Organizarea sau participarea la expozitii, colocvii, seminarii, targuri de
investitii, evenimente publice tematice etc.

Document — inscris prin care se comunica una sau mai multe informatii de interes
general sau particular pentru aducere la cunostinta sau prezentare; sunt identificate
ca documente urmatoarele:

1. Document intern de informare — Nota, Adresa, Decizia, Proces Verbal,

Minuta, Referat, Raport, Memoriu, Dare de seama, E-mail etc., precum si
documente tipizate specifice activitatii unor departamente (ex.: Raport de
Audit, Raport de Control etc.);

Document intern de prezentare — Expunere, Comunicare, Buletin informativ
intern etc.;

Document extern de informare — Nota, Adresa, Decizia, Proces Verbal,
Minuta, Referat, Raport, Proces Verbal, Memoriu, Ghidul Solicitantului,
Anuntul Cererii de Proiecte etc., precum si documente tipizate si formulare
specifice activitatii unor departamente (ex.: Contract de finantare, Cerere de
Plata, Cerere de Finantare, Adresa de instiintare etc.);

Documente externe de prezentare — Material de presa, Buletin informativ —
Newsletter, Afis, Pliant, Brosura, Prezentare electronica.

Material — suport solid pe care sunt inscrise informatii de interes general sau
particular pentru aducere la cunostinta sau prezentare; sunt identificate ca materiale
urmatoarele:

1. Material de informare — Plic postal, Banner, Eticheta pentru suport
electronic, Ecuson, Carti de vizita, Legitimatie etc.;
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2. Material de informare de tip publicitar — Panou informativ, Placuta
informativa, Autocolant informativ pentru utilaje si echipamente;

3. Material de prezentare — Mapa, Blocnotes, Agenda, Calendar etc.;

4. Materiale promotionale — Autocolant auto, Geanta, Textile etc.;

Pagina de internet — suport electronic pe care sunt publicate (postate) informatii de
interes general sau particular pentru aducere la cunostintd sau prezentare;

Mass-Media/ Canale de comunicare in masa - totalitatea mijloacelor de
comunicare ih masa a mesajelor de informare si de prezentare (inclusiv divertisment)
catre un public foarte numeros, cum ar fi intreaga populatie a unei tari sau a mai
multor tari concomitent; mijloacele de comunicare in masa reprezinta totalitatea
canalelor publice de comunicare, acestea fiind: televiziunea, radioul, publicatii tiparite
(reviste, ziare, foiletoane), agentii de presa, internet, cinematograf.

Specialistul in relatii publice — persoana care are o experienta relevanta (minim un
an de activitate neintrerupta) in activitatea de relatii publice prin implicarea directa in
organizarea (conceperea si elaborarea strategiei, a planului de lucru; planificarea
actiunilor; raportarea impactului actiunilor) sau aplicarea actiunilor specifice de relatii
publice.

Activitatea de informare — cumul de metode, tehnici si mijloace de comunicare
directa sau mediata care pot fi sustinute si de alte tipuri de comunicare, cu scopul de
a furniza informatii unui public definit sau nedefinit.

Actiuni de informare — cumul de operatiuni simple sau complexe de comunicare
directd sau mediata prin care sunt furnizate informatiile catre un public definit sau
nedefinit.

Abordarea tip , kitchen-table” (kitchen-table approach) — actiune de informare care
se axeaza pe principiul comunicarii directe, cu particularitatea ca aceasta se
desfasoara intr-un spatiu familiar participantilor (o cas&, o curte, o ferma etc.). In
cadrul informarii directe de tip kitchen-table, subiectele de discutie sunt abordate intr-
0 maniera prietenoasa, neoficiala, informala; este sustinuta de maxim 2 lectori si se
adreseaza unui public foarte restrans — in cadrul unei intalniri pot participa intre 2 si

10 oameni.

Ateliere de lucru — actiune de informare de tip sesiune de instruire cu durata
aproximativa de la una la trei zile; in cadrul atelierelor de lucru se pune accent pe
evidentierea si rezolvarea unor aspecte aflate pe ordinea de zi, implicand o
participare activa, practica si nu doar teoretica, a participantilor; este sustinuta de
minim 2 lectori (numarul de lectori este stabilit in functie de tematica — pentru fiecare
tema in parte este indicat sa participe un lector specializat pe tema respectiva) si se
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adreseaza unui public restrans — in cadrul unui atelier de lucru pot participa intre 10
si 30 de oameni.

Seminar tematic — actiune de informare de tip cerc de studii in cadrul unei
colectivitati sau al unei institutii in vederea perfectionarii cunstintelor intr-un domeniu
sau privind o tematica specifica; este sustinuta de minim 2 lectori si se adreseaza
unui public restrans pentru a permite atat transmiterea eficienta a unui mesaj, cat si
colectarea eficienta a feedback-ului; de regula, in cadrul unui seminar tematic pot
participa intre 30 si 50 de oameni.

Conferinta — actiune de informare de tip cuvantare, discurs, expunere facuta in
public pe o tematica prestabilitd de interes general; este sustinuta de minim 2 lectori
si se adreseaza unui public numeros — in cadrul unei conferinte pot participa intre 50
si 250 de oameni.

Campanie de informare/ comunicare/ popularizare — ansamblul de actiuni de relatii
publice complexe pentru informarea sau persuadarea unui public foarte numeros din
publicul tinta (minim 10.000 de persoane) asupra oportunitatilor si modalitatilor de
finantare prin PNDR, prin utilizarea tuturor mijloacelor de comunicare si informare,
incluzand atat mediile conventionale, cat si neconventionale.

Caravana de informativa — cumul de actiuni de informare care au ca scop
popularizarea unor subiecte clare si unitare la nivel national, organizate prin
deplasari succesive si corelate din punct de vedere al tematicii, metodologiei de
organizare, identitatii vizuale.

Nivel national — spatiul rural si urban cuprins intre granitele actuale ale Romaniei;
orice mentiune privind derularea unor activitati sau actiuni la nivel national,
presupune derularea actiunilor respective in cel putin 3 regiuni de dezvoltare diferite
de pe teritoriul Romaniei.

Eveniment public — orice manifestare de tip targ, expozitie, intalnire, festival, salon
comercial organizata de catre o institutie publica sau privata, la care sunt furnizate
informatii sau sunt expuse produse cu scopul de prezentare sau vanzare;
evenimentul presupune existenta unui numar reprezentativ de expozanti i
participanti.

Eveniment public de profil — evenimente in care sunt expuse produse specifice
unui anumit domeniu de activitate si care se adreseaza unui public clar definit prin
specificul produselor expuse.
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Evenimente interne — orice actiune organizata de tip seminar, instruire, intalnire de
lucru, colocviu, masa rotunda la care sunt prezentate sau dezbatute probleme
generale sau de specialitate si care sunt de interes pentru intregul personal al
Agentiei sau pentru anumite departamente.

Implementare — actiunea de a aplica si integra in practica concepte, strategii sau
planuri, astfel incat sa se permita derularea coerenta si completa a unei activitati.

Serviciile de direct mailing — actiuni comunicationale (trimiterea de materiale
informative) cu raspuns direct realizate prin intermediul postei traditionale sau prin
cumularea mai multor mijloace de comunicare in masa (posta traditionala, posta
electronica, etc.); servicile de direct e-mail presupun utilizarea ca mediu de
comunicare si informare strict a e-mail-ului (posta electronica).

Elaborare — activitate care presupune identificarea actiunilor, stabilirea obiectivelor,
planificare modului de realizare si atingere a obiectivelor, identificarea si confirmarea
surselor de informare si documentare, precum si urmarirea aplicarii si finalizarii
actiunilor si atingerea obiectivelor; referitor la continut.

Redactare — actiune care implica compunerea, formularea in scris a unei idei sau a
unui text prestabilite sau inedite; referitor la continut.

Tehnoredactare — actiune care implica aranjarea in pagina/ paginarea unui
document si realizarea unei versiuni finale corecte din punct de vedere vizual si
tehnic, astfel incat sa se permita imprimarea/ tiparirea/ publicarea pe portal; referitor
la forma.

Difuzare — actiune care implica transmiterea unui document catre o anumita
categorie de public sau catre publicul larg prin intermediul mijloacelor de comunicare
in masa (posturi de televiziune, posturi radiofonice, publicatii tiparite — ziare, reviste,
foiletoane etc. — agentii de presa, internet, cinematograf).

Diseminare/ Distribuire — actiune care implica transmiterea unui document sau
material catre o anumita categorie de public despre care se presupune ca ar putea
retransmite informatiile primite.

Polipropilena — hartie extrem de rezistenta (comparabila cu poliplanul), utilizata la
sistemele de expunere (roll-up, scroll-up, pop-up, X banner, L banner).

Poliplan/ Frontlit — material cu o tesatura elastica si usoara, pe support de polyester
acoperit cu un strat fin gi flexibil din PVC, rezultdnd o suprafatd neteda si lucioasa,
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rezistenta la conditii extreme de mediu. Material care asigura o rezistenta mare in
timp la intemperii si cu un grad mare de opacitate.

Inscriptionare sau branduirea auto — aplicarea de autocolant pe una sau mai multe
zone/ suprafete ale unui autoturism (capota, portbagaj, portiere, plafon etc.).

Colantare auto — acoperirea totala sau partiala a unui autoturism cu autocolant,
care, de regula, este dintr-o singura bucata pentru a exclude imbinarile si decuparile.

Serigrafie — tehnica de personalizare a materialelor care presupune aplicarea unui
element grafic (imagine sau text) pe suprafata exterioara a unui material, astfel: pe
un cadru dreptunghiular este intinsa perfect o sita find pozitionata pe suprafata de
imprimat, dupa care pe sita respectiva se toarna cerneala; aceasta se racleteaza cu
o lamela de cauciuc; o parte din cerneala trece prin ochiurile destupate formand
imaginea pe obiect — pentru crearea policromiei se aplica mai multe culori in mod
succesiv. Aceasta tehnica de personalizare asigura rezistenta mare la spalare,
pozibilitatea aplicarii imaginilor de dimensiuni mari la rezolutii ridicate, raport bun
calitate pret. Se pot personaliza agende, calendare, brelocuri, pixuri, textile, suporturi
electronice, umbrele etc.

Tampografie — tehnica de personalizare a materialelor de mici dimensiuni care
presupune aplicarea prin racletare a cernelii pe o placa preparata in prealabil cu
adancituri ce formeaza imaginea si preluarea de catre un tampon de cauciuc a
reprezentarii grafice rezultate de pe placa (cliseu) pe material; prin comparatie cu
serigrafia, este ugor de realizat si, implicit, costurile sunt mai mici; se poate utiliza
pentru personalizarea pixurilor, brelocurilor etc.

Timbru sec sau embosare - tehnica de personalizare a materialelor si
documentelor care permite imprimarea prin presarea la cald a materialelor moi (piele
naturald sau ecologica, hartie etc.); aceasta tehnica asigura o rezistenta foarte mare
in timp a reprezentarii grafice embosate si confera un caracter elegant materialului
personalizat; se aplica in mod deosebit pentru personalizarea copertilor agendelor,
dar si a calendarelor, a cartilor de vizita, a brogurilor etc.

Folio — metoda de personalizare in principal a agendelor si calendarelor care se
realizeaza prin presarea la temperaturi mari a unor folii aurite sau argintii (se pot
aplica si folii de culoare albastru metalizat, rogu cu sclipici etc.); aceasta metoda are
avantajul ca ofera o foarte buna rezistenta in timp si un aspect de relief, cu un contur
clar, a imaginii fapt care confera o distinctie aparte materialului personalizat; metoda
se poate utiliza pentru personalizarea agendelor, calendarelor, invitatiilor, inclusiv a
cartilor de vizita gi a materialelor de tip fluturas, pliante.
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Gravura — procedeu de sdpare/ incrustare a unui desen, fiind de doua tipuri:
mecanica si laser; gravura mecanica este folosita pentru materiale de tip: aluminiu,
alama, ABS metalizat, aluminiu, sticla, lemn, pluta, mase plastice, stiplex — se pot
realiza atat gravari superficiale cat si gravari profunde pentru sigle, logo-uri, texte,
imagini; gravura laser este folosita pentru a grava pe materiale precum mase plastice
(acrilice), lemn, pluta, plus, piele, cauciuc, sticla, metale vopsite, aluminiu anodizat,
eloxat, marmura, granit — asigura o durabilitate foarte mare si calitate superioara
(desenul este realizat cu o acuratete foarte mare); procedeul se utilizeaza pentru
personalizarea pixurilor, brichetelor si, in general, a materialelor plastice.

Broderia — procedeu de aplicare a unui desen pe materiale textile sau plastice cu
ajutorul unor masini speciale controlate de calculator cu ajutorul unui soft; asigura un
aspect foarte placut si elegant, conferind rezistentd mare in timp; acest procedeu se
preteaza la personalizarea tricourilor, sepcilor, gecilor, vestelor, pelerinelor si a altor
materiale textile.

Pagina 56 din 56



